Revista presei — JOI, 12 DECEMBRIE 2024 — Universitatea ,Stefan cel Mare” din Suceava

Autor

Titlul articolului

Publicatia

Sectiunea/
Pagina

Sinteza articolului

Radu Lupascu

USV, intre primele
1.300 de universitati
ale lumii si pe locul 7
la nivel national,
conform QS WUR:
Sustainability 2025

monitorulsv.ro
11.12.24

stirisuceava.net
11.12.24

crainou.ro
11.12.24

newsbv.ro
12.12.24

Clasamentul QS World University Rankings: Sustainability, publicat
marti, 10 decembrie, plaseaza Universitatea ,Stefan cel Mare” din
Suceava (USV) in intervalul 1.251-1.300 la nivel mondial si pe pozitia 7 1a
nivel national. Acest clasament evalueazd modul in care universitatile
adopta si implementeazd méasuri pentru a gestiona provocirile actuale la
nivel global. Realizarea lui foloseste o metodologie compusa din
indicatori care masoara capacitatea institutiilor de a aborda cele mai
mari probleme de mediu, sociale si de guvernanta (ESG), QS
Sustainability Rankings 2025 incluzand 1.744 de universititi din
intreaga lume, dintre care 556 din Europa si 10 din Romania.

In aceasti noui editie a clasamentului, in care USV se situeazi in
intervalul 1.251-1.300 la nivel mondial si pe pozitia 7 1a nivel national, se
remarca faptul ci, fati de editia precedentd, in clasament sunt ierarhizate
aproximativ 300 de noi universititi, intre care si doua din Romania.
Cresterea numarului de universitati cuprinse in QS World University
Rankings: Sustainability confirma faptul ca existd un interes crescut
pentru abordarea performanta a problematicii privind sustenabilitatea.
Aceastd preocupare este direct conectati la eforturile statelor lumii de a
urmari indeplinirea celor 17 obiective de dezvoltare sustenabila definite
de ONU. in acelasi timp, acest clasament certifici faptul ci universititile,
prin activitatea de cercetare si predare, prin sistemul de guvernanta si
prin angajamentul fatd de comunitate, au expertiza si resursele necesare
pentru educarea studentilor si pentru implementarea unui set de politici
in conformitate cu principiile dezvoltarii durabile, la nivelul comunitatii
locale.

Avand in vedere cei trei indicatori luati in calcul la realizarea QS World
University Rankings: Sustainability, si anume impactul asupra mediului,
impactul social si guvernanta, s-a constatat ci cea mai buna clasare a
Universitatii ,Stefan cel Mare” din Suceava este la indicatorul
»guvernantd”, fiind ierarhizata intre primele 800 de universititi la nivel
mondial. In incercarea de a se mentine in acest important clasament,
misiunea USV ramane aceea de a intensifica adoptarea si implementarea
de noi politici si strategii, cu scopul de a contribui la atingerea
obiectivelor globale fixate de ONU, iar noile schimburi de bune practici




cu partenerii din aliantele universitare europene si nationale, din care
USV face parte, contribuie substantial la acest proces.
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Impactul mediilor digitale in transformarile actuale din politicd a fost
discutat, marti, la Universitatea ,,Stefan cel Mare” din Suceava, in cadrul
dezbaterii Educatia politica si cultura civica in era digitala, organizata de
Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicérii. Dupa o perioada in care
scena politicd din Romania a fost zguduita de neliniste si rasturnari de
situatie, aceastd dezbatere a fost cat se poate de actuald. Prezenta unor
specialisti din domeniul comunicérii si comunicarii politice, precum
conf. univ. dr. Antonio Momoc, de la Universitatea din Bucuresti, si
lector univ. dr. Arthur Suciu, de la Universitatea ,Stefan cel Mare”, a
oferit o perspectiva nuantatd asupra modului in care tehnologia
modeleaza cultura civica si politicd contemporana.

Dezbaterea s-a axat pe polarizarea acuta a spatiului public si criza de
dialog, fata in fata cu accesul practic nelimitat la informatie.

Conf. univ. Antonio Momoc a subliniat ca valorile fundamentale si nevoia
de actualizare devin tot mai afectate de polarizarea generata de
platformele digitale ,pentru ca razboaiele culturale, care au loc in
momentul de fata, in viata noastrd privata si publica, accentuate de
nemultumiri si frustrari, sunt ultraacutizate prin polarizare, prin
algoritmizare, prin consumul algoritmizat de informatie”.

Discutiile au aridtat cd algoritmii, care structureaza si accentueaza
polarizarea, nu sunt interesati de adeviar sau de binele comun al
societitii, ci de captarea atentiei utilizatorilor, la mijloc fiind scopuri pur
economice. In acest fel, publicul este adesea prins in bule informationale,
care se creeazd dupd preferintele de consum media, ceea ce duce la
fragmentarea spatiului public si submineazi dialogul democratic

Lector univ. Arthur Suciu a completat aceasta perspectivi, evidentiind ca
mediile de comunicare nu sunt singurii factori care au generat crize
politice sau sociale: ,,Si in anii *30 a existat o criza politici si sociald, si nu
exista TikTok sau Facebook”. Prin urmare, digitalizarea si mediile online
sunt doar un catalizator, nu si o cauza exclusiva care genereaza crize.
Polarizarea accentuatd devine un produs direct al spatiului online, care
opereaza in baza unei logici economice, nu etice. Aceasta dialectica, intre
tehnologie ca factor perturbator si realititile sociale profunde, este
esentiala in a intelege care sunt provocdrile contemporane si dinamica
de miscare a intregii societiti. Incotro ne indreptim?

Retelele sociale sunt departe de a fi doar simple platforme de
divertisment. In opinia Iui Antonio Momoc, retelele sociale sunt mai




degraba un ,balci”, o ,piata de promovare”, unde fiecare isi expune la
taraba ceea ce are de oferit, indiferent de calitate: ,Retelele sociale
trebuie vazute ca un bélci, nu ca o sursa de informatie. Un balci sau targ,
o piatd, un market unde fiecare vinde si isi expune marfa”.

Problema care se pune, in acest caz, tine de calitate. Iar daca vorbim de
calitate pe retelele de socializare, atunci problema este cd algoritmii
favorizeaza un continut de proasti calitate, cu rolul de a atrage atentia,
de a distra si nu de a educa. Momoc a folosit o metafora sugestiva pentru
a descrie fenomenul respectiv: ,,Unii vin cu marfi expirata, altii cu junk
food, iar altii cu produse de calitate”. [...]




