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REZUMATUL TEZEI DE DOCTORAT
1. Preambul motivational si metodologic

Limbajul publicitar actualizat in ghidul turistic poate sa
joace un rol esential in prezentarea si imaginarea unei destinatii
turistice in diverse moduri, iar textul turistic este un element
determinant pentru alegerea unei destinatii, devenind chiar
elementul constitutiv al acesteia. Cu toate acestea, ne putem
intreba daca ghidul turistic imprimat mai are un viitor in epoca
Internetului si a tuturor dispozitivelor electronice pe care le
avem la indemana.

Desigur, turistul actual nu mai este tributar preciziei
planului pe care il are in ghid. Geolocalizarea permite accesul
rapid la informatii meteorologice, informatii despre hoteluri,
restaurante, magazine, statii de carburant, spitale etc, si chiar o
optimizare a itinerariului daca este nevoie. Informatia turistica,
prin intermediul mijloacelor de comunicare moderne, a devenit
o informatie « pluricanale » (Seoane 2013: 17), deoarece se
gaseste in ghiduri, pe internet, n reviste, este difuzatd pe
canalele de televiziune. Annabelle Seoane (2012) postuleaza, pe
buna dreptate, chiar o porozitate a ghidurilor turistice in fata
noilor practici comunicationale. In viziunea acesteia,
fenomenul de diseminare a informatiilor turistice cétre alte
suporturi este dublat si de un fenomen de contaminare, prin care
noile suporturi de difuzare a informatiei au influentat
structurarea discursului din ghidurile turistice.

Ghidul turistic este un instrument de informare de
calitate, care ajutd la pregétirea cdlatoriei, dar si la concretizarea
ei, si are capacitatea de a orienta alegerile turistului. Cele doua
tipuri de surse de informare, ghidurile si internetul sunt
complementare, credem noi, mai ales dacd avem in vedere si
costul datelor, deloc neglijabil, in cazul célatoriei in afara tarii
de origine a cititorului-calator. Nu ar trebui sd pierdem din
vedere nici credibilitatea sursei, in acest caz, un ghid turistic
ofera informatii verificate, insd, pe internet, oricine poate sa
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devind creator de continut, sa emitd sfaturi pentru a-i ajuta pe
ceilalti sa-si faca planuri.

Teza noastra de doctorat asociaza aspectul descriptiv cu
perspectiva functionala asupra discursului turistic materializat
in ghiduri si insistd pe observarea modului cum sunt selectate
mijloacele lingvistice implicate In constituirea ,,mesajului text”
(GALR 2005 I: X), pe care se construieste, din punct de vedere
lingvistic, referentul ,,Roméania”, in cele doud spatii culturale,
cel roman si cel francez. Scopul cercetarii noastre il constituie,
pe de o parte, abordarea pragmatico-retorica a discursului
materializat in ghidurile turistice imprimate, care nu au doar
obiectivul de a informa, ci au o finalitate pragmatica, aceea de
a convinge, de a influenta comportamentul ,potentialului
client” si, pe de altd parte, surprinderea aspectelor morfo-
sintactice, lexicale si textuale evidentiate in corpus. Lucrarea
noastrd vizeaza doar aspectele lingvistice ale textului turistic,
desi valorizarea referentului se evidentiaza si prin reprezentarea
iconicd, prezentd, de cele mai multe ori, pentru credibilizarea
enuntatorului si pentru seducerea destinatarului.

In ceea ce priveste tipurile de analize pe care le
propunem, considerdm ca este pertinenta articularea raportului
cantitativ-calitativ, cu scopul de a descrie si de a interpreta
particularitatile lexicale si discursive care evidentiaza
dimensiunea publicitard a mesajului lingvistic actualizat in
ghidurile turistice. Regularitatile care pot fi cuantificate sunt
puse in lumina de abordarile cantitative si ne raliem opiniei lui
Damon Mayaffre (2012), pentru care falsa dihotomie abordare
calitativa versus abordare cantitativa inceteaza a mai fi
relevanti. In opinia noastra, prin observarea tuturor ocurentelor
unui fenomen lingvistic (actiune care este mai dificil de realizat
printr-o lectura lineara a corpusului) pot fi verificate in context
ipotezele pe care le utilizim ca puncte de plecare pentru studiu
si concluziile pot fi mai pertinente.

Cercetarea noastra, bazata pe elemente cuantificabile, dar
in care abordarea cantitativa este insotita de cea calitativa
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(,,utilizarea numarului pentru a produce sens”, dupa afirmatiile
lui Damon Mayaffre), interpreteaza rezultatele obtinute
revenind la text si la contextul de enuntare. Analiza cu mijloace
informatice (programe de lecturd si concordantiere) a
corpusului, in limba roméana si in limba franceza, permite
identificarea specificitatilor lingvistice ale genului discursiv al
ghidului turistic, de exemplu: repartizarea cantitativd a
adjectivelor si a substantivelor valorizante permite intelegerea
modului cum este construit, din punct de vedere lingvistic,
referentul ,,Romania”, atat in viziunea scriptorului-ghid romén,
cat si In viziunea scriptorului-ghid francez (tindnd cont si de
faptul ca ghidurile franceze sunt grupate in colectii de ghiduri
care le impun constrangeri editoriale).

Motivarea cercetdrii este atat teoreticd — intentia de a
investiga genul discursiv al ghidului turistic imprimat din cele
douad spatii culturale, particularizat pentru referentul
~Romania”, cat si practicd: cercetarile noastre privind
structurarea limbajului cu valente publicitare, actualizat in
ghidurile turistice, vizeaza valorificarea trasaturilor si normelor
identificate in redactarea de text turistic si, Tn consecinta,
imbunatatirea continutului acestor instrumente pentru
transmiterea mai coerentd a imaginii Romaniei. Consideram ca
explorarea textelor cu metodele si instrumentele analizei de
corpus, care vizeazd descoperirea informatiei esentiale,
continuta In text poate sd raspunda intrebarilor: Cum se spune?
si Cu ce efect?, pentru a valorifica apoi observatiile in redactare.

Actualitatea lucrarii noastre este determinata, intai de
toate, de faptul ca limbajul ghidurilor turistice nu a constituit
obiectul unor cercetdri extinse in lingvistica romaneasca.
Aceasta, pe de o parte, iar, pe de altd parte, trebuie sa
mentiondm ca nici perspectiva comparativd de abordare a
ghidurilor turistice generale, imprimate, care au acelasi referent,
Romania, atdt din spatiul cultural romanesc, cat si din cel
francez, nu a fost materializatd in studii lingvistice. Cu alte
cuvinte, actualitatea cercetarii noastre derivd din aspectele
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lingvistice studiate comparativ, cu mijloace informatice, legate
de modul in care se realizeazd simbioza dintre valentele
informativ-explicative, descriptive, narative, procedurale si
injonctive ale discursului din ghidurile turistice.

Consideram ca examinarea genului discursiv al ghidului
turistic, ca obiect de cercetare stiintifica, atat in limba roméana,
cat si in limba franceza, reprezintd o modalitate pertinentd de
surprindere a asemandrilor, dar si a deosebirilor in ceea ce
priveste actualizarea discursului in acest instrument de
informare-ghidul turistic. Ne propunem urmatoarele obiective,
care vizeaza o parte din caracteristicile acestui tip de limbaj:

e studiul unui gen discursiv specific mijloacelor de
informare si de persuadare, cu scopul de a stimula
interesul pentru deplasarea la un obiectiv natural,
cultural, etnologic sau de alt tip pentru a-i constata si
aprecia Insemnatatea, valoarea, caracterul exceptional
etc.

e trasarea genezei si evolutiei acestui gen discursiv in
cele douad spatii culturale, intr-o perspectiva
comparativa;

e observarea particularitatilor genului discursiv al
ghidului turistic, plecind de la conceptul de ,,gen
discursiv”;

e prezentarea trasaturilor generale ale ghidului turistic,
ilustrate la nivel lexical (prin analiza substantivelor);

e investigarea comparativ-cantitativa (prin masurari
statistice) si calitativa (prin exploatarea contextului si
confruntarea lexicald a microstructurilor tematice) a
interdisciplinaritatii din ghidurile turistice;

e surprinderea mecanismelor de persuasiune, menite sa
influenteze cititorul-calator in adoptarea unui anumit
comportament, incadrat de catre Everaert-Desmedt
(1984 : 126) 1n categoria actelor de tipul ,,faire faire”
(,,a-1 face sa faca”), plecand de la constatarea lui
Catherine Kerbrat-Orecchioni (2004: 18), referitoare la
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faptul ca ghidurile turistice sunt supradeterminate de o
orientare de tip promotional, care domind celelalte
valente discursive (informativ-explicative, descriptive,
injonctive, argumentative, procedurale) ale ghidului;

e analiza subiectivitatii din ghidul turistic, reflectatd in
procedeele de valorizare, concretizate In adjectivele si
substantivele evaluative;

e abordarea relatiei intersubiective ca fundament al
limbajului turistic al ghidurilor, studiata din perspectiva
utilizarii  pronumelui ca indice al pozitiei
interlocutorului in enunt si a utilizarii imperativului,
care subliniazd vocatia de consilier a ghidului.

Metoda folosita 1n cercetare este una sincronicd si
comparativa, urmarind analiza mijloacelor lingvistice implicate
in construirea, din punct de vedere discursiv, a referentului
~Romania”, in cele doud spatii culturale, iar cercetarea este
intreprinsa atat pe terenul limbii roméane, cat si pe terenul limbii
franceze.

Pentru analiza de corpus, mentiondm cd a fost necesara o
primd etapd de numerizare a ghidurilor turistice imprimate.
Studiul nostru cantitativ si calitativ se bazeaza pe exploatarea
automatizatd a corpusului, cu ajutorul programului Tropes'
(care functioneazd atat pentru texte in limba romana, cat si
pentru texte in limba francezd), cu ajutorul concordantierului
Lucon? pentru textele in limba roméina si cu ajutorul
programelor informatice de lecturd a corpusului, [IRaMuTeQ? ,

! Programului de analizd semanticd Tropes este disponibil pentru
limba franceza (la adresa : http://www.tropes.fr) dar si pentru limba
roméana (la adresa: http://www.semantic-knowledge.com/tropes.htm).
2 Concordantierul Lucon este disponibil la  adresa
https://sourceforge.net/projects/lucon/

3IRaMuTeQ (« Interface de R pour les Analyses Multidimensionnelles
de Textes et de Questionnaires ») este un program liber si deschis de
analiza de date textuale sau de statistica textuala si poate fi accesat n
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in varianta 0.7 alpha 2 si Cordial Pro* (doar pentru textele in
limba francezd). Capitolul al Il-lea al lucrdrii contine
prezentarea corpusului, a programelor utilizate si etapele de
prelucrare a corpusului de studiu, in vederea exploatarii cu
mijloace informatizate.

Pentru cercetarea noastra, am valorificat selectiv achizitii
teoretice larg acceptate in lingvistica actuald, provenind din
surse bibliografice apartindnd domeniilor: lingvisticd generala,
lingvistica computationald, stiintele comunicérii, analiza
discursului, semiotica etc., la care am addugat dictionare de
specialitate din cele doua spatii culturale, roman si francez.

Conform Patriciei Aelbrecht (2012), ghidurile de
calatorie, in ciuda marii lor diversitati, se individualizeaza prin
dimensiunea referentiald si cea expresivd: descrierea,
observarea, reportajul sint destinate si redea cat mai fidel o
realitate, iar latura literar-artistica este prezenta cu scopul de a
captiva cititorul-cilator; in plus, ghidurile se inscriu intr-o
dinamicd comerciald pentru a se vinde si pentru a promova
destinatia pe care o prezinta. (Aelbrecht, 2012).

2. Corpusul de lucru

Avand caracter comparativ, cercetarea noastra poate fi
introdusd 1n categoria cercetarilor de actualitate, deoarece
discursul turistic materializat in ghidurile turistice generale,
imprimate, din cele doud spatii culturale, cel roman si cel
francez, care au acelasi referent, Roménia, nu a mai fost
abordat.

Deoarece Capitolul I al lucrarii aduce 1n atentie geneza si
evolutia acestui gen discursiv in cele doua spatii culturale, intr-

varianta 0.7 alpha 2, de pe adresa de internet
https://sourceforge.net/projects/iramuteq/

4 Programul Cordial Pro, al carui proprietar este Synapse
Développement, societate de la Toulouse, specializata in Inteligenta
Artificiald aplicata textelor si tratarii automatizate a limbajului, poate
fi  accesat contra cost, de pe adresa de internet:
https://www.cordial.fr/cordial-pro
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0 perspectivd comparativa, corpusul este privit in manierad
diacronica si este constituit doar din ghiduri originale despre
Romania, aparute in spatiul romanesc si in spatiul cultural
francez.

Pentru Capitolul I al tezei, am avut in vedere un corpus
format din ghiduri turistice aparute intre 1790 si 2018. Pentru
limba roméani, am identificat ghidurile urmatoare: 1790 Sibiu-
Hermannstadt. Primul ghid turistic din Romdnia, Casa Cértii de
Stiinta, Cluj-Napoca, 2007; Romdnia — ghid turistic, Editura
Meridiane, Bucuresti, 1967; Romdnia — ghid, Editura
Meridiane, Bucuresti, 1968; Romdnia : ghid turistic, Editura
Ad Libri, Bucuresti, 2007; Romdnia, Editura Ad Libri,
Bucuresti, 2015. Pentru limba franceza, am repertoriat
urmatoarele ghiduri: Roumanie, Les Editions Nagel, Genéve,
1966; Roumanie, Editions Marcus, Paris, 1976; Roumanie, Les
guides bleus — Hachette, Paris, 1981; Le guide du routard.
Roumanie, Bulgarie, Hachette Tourisme, Paris, 2005; Guides
Bleus Evasion. Roumanie, Hachette Tourisme, Paris, 2004; Le
Petit  Fute Roumanie, Nouvelles Editions de
I’Université/Dominique Auzias &Associés, Paris, 2012-2013;
Guide Vert Roumanie Michelin, Michelin Propriétaires-
Editeurs, Clermont-Ferrand, 2008; Le guide du routard.
Roumanie, Hachette Tourisme, Paris, 2018.

Pentru celelalte capitole ale lucrarii, demersul nostru se
bazeaza pe un corpus in roména si in franceza, constituit din
texte originale comparabile, ale ghidurilor turistice generale
despre Romania, publicate dupa anul 2000. Am ales
urmatoarele ghiduri turistice in limba romaina, care pot fi
comparate cu ghidurile franceze ca gen discursiv: Romdnia :
ghid turistic, Editura Ad Libri, Bucuresti, 2007. (RoGT 2007);
Romdnia, Editura Ad Libri, Bucuresti, 2015. (RoGT 2015).
Pentru limba franceza, sunt pertinente pentru analiza noastra
doar ghidurile originale reprezentative, publicate dupa anul
2000: Guides Bleus Evasion. Roumanie, Hachette Tourisme,
Paris, 2004. (GB 2004) ; Guide Vert Roumanie Michelin,
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Michelin Propriétaires - Editeurs, Clermont-Ferrand, 2008.
(GV 2008); Le guide du routard. Roumanie, Hachette
Tourisme, Paris, 2018. (GR 2018); Le Petit Futé Roumanie,
Nouvelles Editions de I’Université/Dominique Auzias
&Associés, Paris, 2018. (GPF 2018).

Corpusul care std la baza cercetarii din toate celelalte
capitole ale tezei a fost scanat si ocerizat pentru a dispune de
datele lingvistice in format electronic, operatiune ce a presupus
si editarea datelor (curatare, codare, formatare). Figierele
corespunzatoare ghidurilor au fost curatate de imperfectiunile
care s-au produs in timpul recunoasterii optice a caracterelor si
au fost inregistrate In formatul text, utilizat de programele
IRaMuTeQ, Lucon si Tropes. Fisierele text au fost salvate cu
Unicode UTF 8 pentru pastrarea caracterelor cu diacritice (vezi
Capitolul II). Figierele ghidurilor au fost editate cu programul
Notepad ++, pentru a fi aduse in formatul utilizat de programul
IRaMuTeQ. Este un format de text brut, dar care utilizeaza
cateva conventii de codare simple ce presupun scrierea unei linii
de cod la inceputul fiecarui fisier tematic, linie care trebuie sa
aibd urmatoarea forma: **** *Metal Vall *Meta2 Val2 ...
*MetaN_ValN, in care *Meta Val declard o metadatd a
textului, ,,Meta” este numele dat variabilei calitative si ,,Val”
este valoarea descriptiva a corpusului. Exemplele sunt insotite,
intre paranteze, de numele ghidului din care au fost excerptate,
anul aparitiei acestuia si de numarul paginii la care apar in text.
Segmentul sau cuvantul la care se face referire este evidentiat
cu caractere italice In fiecare exemplu. Pentru a genera
reprezentdrile grafice cu care ilustrdim numeroase analize, am
utilizat fie programul /RaMuTeQ (care include in parametrii sai
de functionare si generarea de grafice) pentru textele in limba
franceza, fie programul Microsoft Excel (in care am introdus
datele statistice obtinute in urma investigatiilor) pentru ambele
tipuri de texte, In limba romana si 1n limba franceza.

3. Structura lucrarii
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Structura lucrdrii cuprinde introducerea, cele sase
capitole, urmate de concluzii pentru fiecare capitol in parte,
concluziile finale si referintele bibliografice.

Introducerea precizeaza motivarea investigatiei, scopul
cercetdrii si obiectivele pe care ni le-am propus, corpusul
analizat, modul de editare a datelor lingvistice utilizate pentru
teza (curatare, codare, formatare) si metodologia urmata.

In Capitolul I, intitulat Privire comparativid asupra
ghidurilor despre Romdnia apdrute in Romdnia si in Franta,
urmdrim geneza si evolutia acestui gen discursiv in cele doua
spatii culturale, intr-o perspectiva comparativa. Consideram ca
trasarea unui scurt istoric al ghidurilor generale, scrise despre
Roménia, atat in romana, cat si in franceza, constituie un demers
preliminar necesar, ce reprezintd o modalitate pertinenta de
comparare a manierei in care s-au diversificat limbajele
specializate in cele doua spatii culturale.

Analiza noastrd, in aceastd parte a lucrarii, se
concentreaza asupra modului In care comunicarea functioneaza
prin intermediul ghidurilor turistice in Romania si in Franta, si
asupra modului in care sunt concepute pentru a informa si
pentru a convinge. Scopurile acestei parti a lucrarii sunt acelea
de a aduce in atentie geneza si evolutia acestui gen discursiv n
cele doua spatii culturale, Intr-o perspectiva comparativa, de a
remarca rolul decisiv al instrumentelor de informare in privinta
unei destinatii, precum si de a evidentia contextul in care se
situeaza analiza din celelalte capitole ale tezei. Punem accent pe
ghidurile turistice, publicate atat In romanad, cat si in franceza,
care au ca obiectiv aceeasi destinatie, Romania, si care Imbina
in mod ingenios functia matezica (de transmitere de cunostinte,
in termenii utilizati de Jean Michel Adam®), si mimezica (de

5 Jean-Michel Adam, 2007, Textul descriptiv : poeticd istoricd §i
lingvistica textuald cu aplicatii, exercitii si raspunsuri, traducere de
Stratila Cristina, lasi, Institutul European, Colectia Academica, Seria
Stiintele limbajului, p 44.
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descriere si de prezentare) cu functia de comunicare in scop
comercial.

Pentru a putea defini genul discursiv al ghidului turistic,
am fost interesati de abordarile conceptului de ,,gen discursiv”
in stiintele limbii. Reperele lexicografice esentiale din cele doua
spatii culturale, romén si francez, dar si opiniile lingvistilor
francezi care au abordat discursul ghidului turistic in cercetarile
lor constituie punctul de plecare pentru o sinteza a trasaturilor
celor mai importante ale ghidului turistic, care reprezinta
obiectul studiului nostru. Consideram ca trasarea unui istoric al
ghidurilor scrise despre Romania, atit in romana, cat si in
franceza, reprezintd o modalitate pertinentd de surprindere a
asemandrilor si a deosebirilor in ceea ce priveste acest
instrument de informare - ghidul turistic. Asadar, demersul
nostru este comparativ si, de aceea, corpusul propus, pentru
acest capitol, este reprezentat de ghiduri turistice imprimate, in
roména si in franceza, aparute intre 1790 si 2018. In ghidurile
publicate dupa anul 2000, se produc schimbari importante, mai
ales in ceea ce priveste forma grafici a ghidurilor. in urma
cercetdrilor Intreprinse, am observat un decalaj important (pe
care 11 vom semnala in capitolul I) intre cele doud spatii
culturale, atdt in ceea ce priveste epoca aparitiei primelor
ghiduri, cat si In ceea ce priveste evolutia ghidurilor turistice, in
general, si a celor despre Romania, in particular. Precizam ca
am selectat doar ghiduri originale in romana si in franceza,
traducerile nefacénd obiectul studiului nostru. Comparand cele
doua situatii culturale, remarcam ca s-au scris si s-au publicat
mai putine ghiduri in spatiul romanesc decét in cel francez,
fenomen nesurprinzator, caci el se Inscrie in istoria evolutiei
culturale distincte a doua zone geografice situate in punctele
opuse ale continentului european.

Intitulat Prezentarea corpusului: metodologie si
instrumente de lucru, Capitolul II al tezei noastre aduce in
discutie conceptul de ,corpus”, precum si elementele de
reflectie asupra optiunilor noastre metodologice de lucru pe
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corpus. Prezentdm corpusul, instrumentele de lucru si cele doua
tipuri de abordari corpus-based si corpus-driven, utilizate in
traditia anglo-saxona, pe care le consideram complementare,
precum si abordarea cantitativa si cea calitativa in lingvistica de
corpus, stabilind, in acelasi timp, coordonatele cercetarii
noastre din capitolele urméatoare ale tezei. Abordarea faptelor de
limbd pe baza de corpus este proprie analizelor lingvistice
realiste, deoarece, credem noi, acest demers se bazeaza pe date
reale, atestate, si nu se aplicd pe exemple fabricate pentru a
justifica o teorie sau un studiu. In acest sens, ne raliem opiniei
lui Bénédicte Pincemin (1999)¢ (2020)’, care considera
corpusul ca fiind apanajul unei lingvistici descriptive care ii
observa regularitatile. Prin urmare, obiectivele pe care ni le
propunem, in lucrarea noastra, sunt acelea de a verifica
trasaturile teoretice ale ghidului turistic in calitate de gen
discursiv si de a determina specificitati ale ghidurilor turistice
generale despre Romaénia plecand de la studierea cantitativa si
calitativd, bazatd pe corpus, a marcilor discursive ale
interdisciplinaritatii, ale subiectivitatii si ale intersubiectivitatii.

Precizam ca lucrul pe un corpus prelucrat pe calculator in
scopul cercetdrii presupune o adaptare a datelor lingvistice

5 Bénédicte Bommier-Pincemin, 1999, Diffusion ciblée automatique
d'informations : conception et mise en ceuvre d'une linguistique
textuelle pour la caractérisation des destinataires et des documents,
Theése de Doctorat en Linguistique, Université Paris IV Sorbonne, 6
avril 1999, chapitre VII : "Caractérisation d'un texte dans un corpus
: du quantitatif vers le qualitatif”, § A "Définir un corpus", pp. 415-
427, consult¢ le 23 mai 2021, disponible a 1’adresse :
http://www.revue-texto.net/1996-
2007/Corpus/Publications/pincemin_ad 1999.pdf

7 Bénédicte Pincemin, 2020, La textométrie en question, Le Francais
Moderne - Revue de linguistique Frangaise, CILF (conseil
international de la langue frangaise), Linguistique et traitements
quantitatifs, 88 (1), pp.26-43. fthalshs-029020, consulté le 23 mai
2021, disponible a I’adresse : https://halshs.archives-
ouvertes.fr/halshs-02902088/document
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disponibile, in privinta tratdrii pe care ne-o propunem, tindnd
cont de criteriile de constituire utilizate, dar si de limitele
corpusului. In acest sens, vom prezenta metodologia utilizat
pentru obtinerea corpusului electronic, adica culegerea datelor
pentru constituirea materiald, incepand cu scanarea si
ocerizarea textelor imprimate ale ghidurilor turistice incluse in
corpusul de lucru. Mentionam cé fisierele electronice obtinute
trebuie prelucrate, adicd editate, curatate si formatate cu
parametrii ceruti pentru buna functionare a programelor
utilizate pentru lectura si analiza corpusului.

Vom detalia, de asemenea, functionarea programelor de
analizd (Tropes, IRaMuTeQ, Lucon, Cordial Pro) in ceea ce
priveste tratarea datelor lingvistice pentru fiecare limba separat,
romana si franceza, avand in vedere ca instrumentele statistice,
utilizate in mod judicios, pot sustine demersurile cercetatorului.
Consideram ca analiza statistica a corpusului de texte ofera un
teren important pentru abordarea diferitelor categorii
gramaticale care tin de specificitatea generald a genului
discursiv al ghidului turistic, asa cum l-am definit in Capitolul
1 si pe care ne propunem sa le studiem in Capitolul al Ill-lea,
precum si pentru abordarea interdisciplinarititii (tema
economiei) ca o particularitatea a acestui tip de discurs, asa cum
vom incerca sa o examinam in Capitolul al IV-lea. Analizele
statistice ne vor permite sd lucram pe mai multe niveluri ale
descrierii  corpusului, 1Incepdnd de la caracterizarea
distributionald a unui cuvant (traditie) sau a unei constructii, in
Capitolul al V-lea si pana la reperarea trasaturilor stilistice, a
nivelului de limba in ghidurile franceze.

Consideram necesard, in Capitolul I11, intitulat Campuri
tematice (substantive) care definesc ghidul, o abordare a
genului discursiv al ghidului turistic, din perspectiva lexicala,
prin raportare la clasa lexico-gramaticala a substantivului. Desi
sunt prezente mai multe tipuri textuale intr-un ghid turistic,
plecam de la ipoteza de lucru conform careia dimensiunea
descriptivd primeaza si se concretizeazd in utilizarea unui
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procent foarte ridicat de grupuri nominale (utilizdm programele
de lectura a corpusului pentru a obtine rezultate statistice),
constatind un procent net inferior de verbe. Examindm si
semantica substantivului in ghidul turistic, acesta avand rolul de
vector al informatiei; determindm, astfel, cAmpurile conceptual-
semantice implicate in construirea lingvisticd a referentului
,,Romania”.

In Capitolul I, am aritat ci interdisciplinaritatea
reprezinti o trisatura a genului discursiv al ghidului turistic. In
acest capitol, alegem sd discutam aceastd trasdtura si sa
analizdm concretizarea ei in ghid prin dimensiunea tematica.
Plecam de la ipoteza ca substantivului i se acorda rolul de vector
al informatiei, ceea ce ar putea explica densitatea nominald mai
ridicatd decat in alte tipuri de texte. Cu scopul de observa si
analiza modul 1n care specificitatea obiectului ghidului turistic,
respectiv descrierea unei destinatii de calatorie (Romania), sub
toate aspectele culturale, naturale, istorice, arhitecturale,
gastronomice, etnografice etc, se reflecta in limba, vom realiza
o triere cu mijloace informatice a tuturor substantivelor din
corpusul nostru in roména si in franceza, pentru a identifica
campurile conceptual-semantice cele mai reprezentative
implicate 1n construirea din punct de vedere lingvistic a
referentului Romania.

Pentru fiecare camp conceptual-semantic reprezentativ,
identificat pe baza datelor lingvistice explorate si analizate in
programele Lucon, IraMuTeQ si Cordial Pro, vom realiza un
tabel comparativ cu itemii inventariati si numarul de ocurente
inregistrat in fiecare ghid, pe baza caruia vom calcula
procentele corespunzitoare. Pentru corpusul in limba roména,
substantivele vor fi selectate manual din lista de cuvinte afisate
cu concordantierul Lucon. Pentru textele in limba franceza,
ambele programe de lecturd a corpusului, atat Cordial Pro cat
si IRaMuTe(Q, au integrate n parametrii lor de functionare, chei
de lectura a corpusului si putem afisa, de exemplu, doar
substantivele.
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In etapa urmitoare a studiului nostru, aceste date
lingvistice, inventariate pentru fiecare cdmp conceptual, vor fi
reunite intr-un tabel general recapitulativ, care cuprinde toate
ghidurile turistice si toate campurile identificate si, pe baza lui,
vom genera si o reprezentare graficd comparativa a intregului
corpus, cu ajutorul programului Excel.

in Capitolul IV al tezei noastre, Interdisciplinaritatea in
ghidul turistic. Analizd de corpus bazatid pe microstructura
weconomie”, plecand de la consideratiile specialistilor straini n
discurs turistic (Calvi, 2010; Nigro, 2006; Agorni, 2012), care
admit ideea cd, in ghidul turistic (international), domeniile
disciplinare precum istoria, geografia, economia, arta etc
contribuie la formarea limbajului turistic din ghid prin propriul
aport lexical, explordm interdisciplinaritatea din aceasta
perspectiva, compardnd cu mijloace computerizate lexicul
utilizat in microstructura tematica ,,economie” (cu care am ales
sd exemplificam acest studiu), din cele patru ghiduri franceze
originale (Guide Bleu, Guide Vert, Guide du Routard si Guide
du Petit Futé). In ghidurile romanesti, tema economiei nu este
abordata, spre deosebire de ghidurile franceze, in care se
consacra minicapitole separate oricarei teme de interes care ar
putea contribui la intelegerea destinatiei. Analiza noastra are in
vedere gradul de similaritate sau de diferentiere (prin calcularea
distantei lexicale), in privinta itemilor lexicali utilizati pentru a
prezenta aceeasi tema si se aplica pe subcorpusul ,,economie”
excerptat din ghidurile mentionate. Credem ca prelucrarea
corpusului permite evaluarea sa, din punct de vedere cantitativ
(prin masurari statistice), dar si calitativ (prin exploatarea
contextului si confruntarea lexicalda a microstructurilor
tematice), cu scopul de a observa daca aceasta ipoteza de lucru
se verifica in practica discursiva.

Vocatia unui ghid turistic general este aceea de a da
sfaturi in privinta itinerariilor interesante privitoare la o
destinatie, de a descrie monumente si situri, de a prezenta
atractiile naturale, flora si fauna, de a vorbi despre economia si
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politica tarii respective, despre artd si culturd, despre
gastronomie. Dupd cum remarcd Annabelle Seoane® (2013b),
toate ghidurile franceze originale dispun de un soclu comun, pe
care vin sa se insereze particularitatile proprii, modelate in
functie de publicul cititor vizat si in functie de colectia din care
fac parte.

Demersul nostru se inscrie in cdmpul lexicometriei si ne
permite sa comparam cu mijloace computerizate lexicul utilizat
in microstructura tematica economie, cu care am ales sa
exemplificam acest studiu, din cele patru ghiduri franceze
originale: Le Guide Bleu, Le Guide Vert, Le Guide du Routard
si Le Guide du Petit Futé. Am ales sa verificam specificitatea
ghidului turistic, bazata pe interdisciplinaritate, focalizandu-ne
atentia asupra microstructurii tematice economie cu scopul de a
analiza gradul de similaritate sau de diferentiere in privinta
itemilor lexicali utilizati pentru a prezenta aceeasi tema.

Interdisciplinaritatea din ghidurile turistice a fost pusa in
evidentd in Capitolul I al tezei noastre de doctorat. in acest
capitol, alegem sa o verificam prin intermediul caracteristicilor
lingvistice ale corpusului pe care il exploatdim adoptind o
metodologie bazatd pe calcularea distantei lexicale dintre
ghidurile franceze care fac parte din corpus. in opinia noastra,
calcularea distantei lexicale dintre mai multe texte, constituite
in subcorpusuri tematice, intentioneazd sd raspundd la
intrebarea: care sunt textele cele mai apropiate si cele mai
indepartate din punctul de vedere al continutului lexical si
tematic?

Consideram ca sectiunile tematice ale ghidurilor franceze
imprumuta continut din disciplinele si domeniile profesionale
conexe: istorie, geografie, economie, religie, istoria artei,
gastronomie. Prelucrarea corpusului permite determinarea din
punct de vedere cantitativ (prin masurari statistice), dar si

8 Annabelle Seoane, 2013, Les mécanismes énonciatifs dans les guides
touristiques : entre genre et positionnements discursifs, L’Harmattan,
Paris, p. 46.
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calitativ (prin exploatarea contextului si confruntarea lexicala a
sectiunilor tematice), cu scopul de a observa dacd aceasta
ipotezd se verifica in practica discursiva. Ne propunem sa
stabilim si In ce mdasurd acest vocabular originar din alte
domenii este adaptat, chiar ,,determinologizat®” prin utilizarea
contextuald, in functie de specificitatea ghidului turistic, definit
printr-o situatie de comunicare distinctd de cea a domeniilor
profesionale amintite.

Cercetarea noastrd, din Capitolul IV, bazata pe elemente
lexicale controlabile si cuantificabile isi propune sa observe
gradul de similaritate (prin reprezentare graficd) si daca se
inregistreaza diferente lexicale semnificative (prin calcularea
distantei lexicale), in ceea ce priveste microstructura tematica
»economie”, din cele 4 ghiduri franceze.

Mai intdi, vom aplica analize statistice simple, cu
programul de lecturd /RaMuTe(Q, pe subcorpusul tematic
»economie” excerptat din fiecare ghid. Cuvintele autosemantice
afisate in program si inventariate de citre noi in tabele, vor fi
triate si verificate manual in dictionare specializate ale limbii
franceze pentru a identifica termenii economici din fiecare
microstructurd ,,economie”.

Pentru a calcula distanta lexicala dintre aceste
microstructuri, In termeni de prezentd/absenta a itemilor lexicali
considerati cuvinte-cheie si pentru a observa similitudinile, vom
compara textele doua cate doud. Sase comparatii sunt posibile:
GB-GV, GB-GR, GB-GPF, GV-GR, GV-GPF si GR-GPF.
Vom proceda la observarea similitudinilor utilizdnd
reprezentdrile grafice obtinute pe baza tabelelor incrucisate cu
datele lingvistice, realizate in [RaMuTe(Q. Cu ajutorul
concordantierului integrat in programul de lectura al corpusului
putem reveni la text si atunci vom exemplifica si analiza

9 Ingrid Meyer et Kristen Mackintosh, 2000, « L étirement » du sens
terminologique : aper¢u du phénomeéne de la déterminologisation, in
Henri Béjoint, Philippe Thoiron, Le sens en terminologie, Lyon,
Presses Universitaires Lyon.
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contextele textuale de aparitie a ocurentelor pentru a observa
comparativ cum este construitd imaginea Romaéniei.

Vom determina, de asemenea, cu ajutorul mijloacelor
informatizate de exploatare a textelor, procentele de termeni
proveniti din domeniul economiei, utilizati in acest subcorpus
tematic, cu scopul de a observa in ce masura se poate vorbi de
un limbaj specializat. Desi, caracterul interdisciplinar al acestui
gen discursiv a mai fost analizat, studiul nostru realizeaza,
pentru prima data, din perspectiva lexicometriei, o investigare
comparativ-cantitativi a interdisciplinarititii din ghidurile
turistice.

In Capitolul V, Dimensiunea publicitari a mesajului
lingvistic actualizat in ghidurile turistice, reflectatid in
subiectivitate, urmeaza abordarea dimensiunii discursive
publicitare a ghidului turistic. Concentrarea examinarii noastre
pe aceasta dimensiune discursiva ne determina sa subliniem ca
ea se bazeaza pe strategii persuasive care apeleaza la emotie
(indusa prin procedeele de valorizare, concretizate in adjective
si substantive valorizante).

Plecand de la constatarea lui Catherine Kerbrat-
Orecchioni'®(2004), referitoare la faptul ca ghidurile turistice
sunt supradeterminate de o orientare de tip promotional, care
domina celelalte valente discursive (informativ-explicative,
descriptive, injonctive, argumentative, procedurale) ale
ghidului, demersul nostru are ca scop surprinderea
subiectivitatii ca expresie a dimensiunii publicitare, care vrea sa
influenteze cititorul-calator in adoptarea unui anumit

10 Catherine Kerbrat-Orecchioni, 2004, Suivez le guide ! Les modalités
de l'invitation au voyage dans les guides touristiques : [’exemple de
I’tle d’Aphrodite, dans Baider, Fabienne, La Communication
touristique : approches discursives de l’identité et de [’altérité, Paris,
L’Harmattan, p 18.
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comportament, incadrat de catre Everaert-Desmedt!! (1984) in
categoria actelor de tipul ,,faire faire” (,a-1 face sa facad”).
Cercetarea'!? noastra se concentreaza pe abordarea lingvistica a
textului In publicitatea turistica, desi valorizarea referentului
este facutd si prin reprezentarea iconica, prezenta, de cele mai
multe ori, pentru credibilizarea enuntatorului si pentru
seducerea destinatarului. Perspectiva de abordare care vizeaza
subiectivitatea discursului materializat in ghidurile turistice,
sub semnul careia stau analizele din aceasta parte a lucrarii, este
centratd pe analiza marcilor discursive reprezentate de
adjectivele si substantivele evaluative, care au ca scop
promovarea destinatiei Roménia, in ghidurile turistice redactate
in limba romana si in limba franceza. Mesajele transmise nu au
doar scopul de a informa, ci au o finalitate pragmatica, aceea de
a convinge, de a influenta comportamentul ,potentialului
client”, punand 1in valoare dimensiunea perlocutorie a
limbajului publicitar, actualizat in ghidurile turistice. Ne
propunem sa observam corpusul in limba franceza si in limba
romand, cu mijloace informatice, cu scopul de a identifica
trasaturile lingvistice ale genului discursiv al ghidului turistic,
pe care se fondeazd dimensiunea sa publicitara (de exemplu:
repartizarea cantitativda a adjectivelor si a substantivelor
valorizante va permite Intelegerea modului cum este construit,
din punct de vedere lingvistic, referentul ,,Romania”, atat in
viziunea scriptorului-ghid roman, cat si in viziunea scriptorului-

11 Nicole Everaert — Desmedt, 1984, La Litanie publicitaire, valeurs
fiduciaires et persuasion, in Argumentation et valeurs, G. Maurand
éd. Presses de 1'Université de Toulouse — le Mirail, p 126.

12 Mentionam ca o parte din informatiile prezentate in acest segment
al lucrarii noastre au fost publicate:

loana-Daniela Balauta, 2020b, Comparative approach to pragmatic-
rhetorical peculiarities reflecting the advertising dimension of the
linguistic message embodied in the tourist guides, in numarul 21/ 2020
al revistei Journal of Romanian Literary Studies pp. 784-795,
disponibil la adresa: https://old.upm.ro/jrls/?pag=JRLS-21/vol21-Rls
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ghid francez). Cercetarea noastrd, bazatd pe elemente
cuantificabile (observarea numarului de ocurente in text, dar si
a procentelor pentru lexemele respective), dar in care, abordarea
cantitativa este insotita de cea calitativa (,,utilizarea numarului
pentru a produce sens”, dupa afirmatiile lui Damon Mayaffre,
2012), interpreteaza rezultatele obtinute revenind la text si la
contextul de enuntare.

Consideram ca este pertinentd articularea cantitativ-
calitativ, pe care o realizam in studiul nostru, cu scopul de a
descrie si de a interpreta particularititile pragmatice care
evidentiazd dimensiunea publicitara a mesajului lingvistic
actualizat in ghidurile turistice. Regularititile care pot fi
cuantificate sunt puse in lumina de abordarile cantitative si ne
raliem opiniei lui Damon Mayaffre!*(2012), pentru care falsa
dihotomie abordare calitativa versus abordare cantitativa
inceteazd a mai fi relevanta. In plus, studiile romanesti au
abordat chestiunea subiectivititii in diferite genuri: textul
poetic, discursul mediatic'* (Zafiu 2001: 43), insa
subiectivitatea nu a fost studiata cu referire la genul discursiv al
ghidului turistic. In opinia noastrd, in urma cercetirilor
intreprinse, remarcam ca o analizd complexa care sa identifice
si sd interpreteze rolul adjectivelor si al substantivelor
evaluative, cu rol valorizant, in discursul ghidurilor turistice,
incad nu a fost elaboratd. Mai mult, nu au fost tratate elemente
lexicale specifice ca adjectivele si substantivele pe baza unui
corpus. Atat suportul studiului, cat si demersul metodologic
reprezintd o perspectiva originala n cadrul cercetarii noastre.

13 Damon Mayaffre, 2012, Quand le nombre fait sens. Adverbes et
adverbialisation du discours politique contemporain : étude
logométrique, Revue Tranel (Travaux neuchdtelois de linguistique)
55. 95-109, consultat in 23.06.2020, disponibil la adresa :
http://www.unine.ch/files/live/sites/tranel/files/Tranel/55/95-

109 _Mayaffre def.pdf

14 Rodica Zafiu, 2001, Diversitate stilisticd in romdna actuald,
Bucuresti, Editura Universitatii din Bucuresti.
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Aceastd perspectivd de analizd pragmatico-retoricd va
sublinia procedeele de punere in valoare a referentului care se
raporteaza si la puterea de seductie cu care este investit
discursul publicitar turistic. In opinia noastra, tocmai aceasta
dimensiune pragmatico-retorica a publicitatii este ilustrata si
prin ghidurile turistice care au ca scop promovarea unei
destinatii si ne propunem si demonstram ca valentele multiple
ale ghidului (informativ-explicative, descriptive, injonctive,
argumentative, procedurale) sunt supradeterminate de o
orientare de tip promotional, care are finalitatea pragmatica de
a-1 convinge, de a-1 influenta pe cititorul-cilator. Intr-un demers
comparativ, obiectivele noastre sunt acelea de a identifica,
clasifica si analiza semantic adjectivele si substantivele
evaluative, utilizate frecvent (cu scopul de a pune in valoare
destinatia) in discursul ghidurilor turistice actuale, avand
acelasi referent, Romania, atat din spatiul romanesc, cat si din
cel francez. Credem cé adjectivele si substantivele evaluative
permit exaltarea calitatilor produselor publicitare turistice cu
scopul de a convinge consumatorul si utilizarea lor, iIn numar
mare, are impact pozitiv asupra cititorului-calator, in ambele
spatii culturale. Optam pentru a ne situa in descendenta ideilor
avansate de Catherine Kerbrat-Orecchioni despre evaluare,
remarcand totodatd ca este dificil de realizat o clasificare a
adjectivelor evaluative. Tindnd cont de complexitatea
problematicii clasificarii semantice, criteriul semantic ni se pare
pertinent pentru a realiza o clasificare a lor $i vom incerca sa
regrupam adjectivele evaluative (utilizate pentru valorizarea
referentului) In cAmpuri semantice, respectdnd acest criteriu.
Consideram ca pentru a clasifica In campuri semantice aceste
adjective evaluative inventariate, trebuie si tinem cont de
trasaturile care revin frecvent in definitiile Inregistrate in
dictionarele specializate atit ale limbii roméne's, cat si ale

5 Academia Romana, 2010, Dictionarul limbii romdne, Bucuresti,
Editura Academiei.
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limbii franceze'6. Aceste trasaturi constituie baza gruparii
adjectivelor In campuri semantice. De exemplu, pentru itemii
lexicali : vast, imens, grandios, larg, monumental, semul lexical
retinut a fost dimensiunea, pentru itemii lexicali: cunoscut,
celebru, prestigios, faimos, remarcabil, semul lexical retinut a
fost notorietatea.

Vom pune in evidentd de asemenea, ilustrand cu
exemple, faptul ca, pe langa substantivele valorizante, cu sens
evaluativ  explicit (precum: frumusete, autenticitate,
splendoare, bogatie etc), se pot axiologiza in context si alte
substantive precum: ambiantd, atmosfera, diversitate,
varietate.

Scopul pe care 1l urmarim este acela de a demonstra ca
studiul procedeelor care pun 1n valoare particularitatile
limbajului publicitar in turism, ilustrate in ghidurile turistice,
reliefeazd faptul cd ghidul turistic este un instrument
informativ-explicativ ale carui valente discursive (informativ-
explicative, descriptive, injonctive, argumentative,
procedurale) sunt dominate de scopul promotional.

In Capitolul VI, intitulat Relatia intersubiectivi care
urmareste incitarea la actiune, ca fundament al ghidului
turistic, aborddm marcile relatiei intersubiective pe care se
sprijind convingerea interlocutorului, precum formele verbale
de imperativ, ca manifestare a functiei incitative a ghidului
turistic si deicticele de persoand, reprezentdnd urme ale
enuntdtorului si destinatarului, prezente In aceastd formd de
comunicare motivanta.

Plecand de la elementele pertinente ale genului discursiv
al ghidului turistic, pe care le-am semnalat si sintetizat in
Capitolul I, si In care precizam ca ghidul turistic este un
instrument persuasiv, cu o organizare informativ-explicativa de
tip publicitar, bazatd pe simbioza diferitelor tipuri de discurs
(descriptiv, informativ, critic, promotional si procedural),

16 CNRTL (Centre National de Ressources Textuelles et Lexicales)
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considerdm ca ghidul construieste o relatie intersubiectiva, prin
care locutorul Incearcd sa convingd interlocutorul, promovand
o destinatie si ne propunem sa studiem marcile discursive care
ne par pregnante pentru acest tip de relatie in ghidurile turistice.

Convingerea interlocutorului se bazeaza pe constanta
interactiune dintre functia informativa si functia incitativa, doua
functii esentiale ale ghidului turistic. In calitate de discurs cu o
intentie profund didactica, informativa si chiar prescriptiva, in
termenii lui Jean-Michel Adam, care ,,spune sa faci si cum sa
faci”!” (Adam, 2001b), ghidul turistic repereaza la fata locului
si prezintd curiozitatile locale, ajutdndu-1 pe viitorul turist sa
determine un itinerariu si sa-si proiecteze calatoria.

Vocatia de consilier a ghidului este scoasa in evidenta si
de catre Annabelle Seoane (Seoane, 2013b), in opinia careia,
cele doua finalitati ale ghidului, aceea de a legitima propriul
discurs si aceea de a influenta cititorul, se afld intr-o constanta
interactiune. Autoarea remarcd, in mod foarte pertinent, ca,
pornind de la functia informativa care se poate manifesta atat in
utilizarea prospectiva, cat si in cea retrospectivé, ghidul turistic
dobandeste o functie incitativa, propunandu-si sd influenteze
cititorul si sa-1 determine sa actioneze.

In acest capitol, ceea ce ne intereseazi sunt mijloacele de
construire a locutorului, a destinatarului textului si a relatiei
dintre acestia in discursul ghidurilor turistice care fac parte din
corpusul nostru de lucru. Consideram cad pronumele poate sa
reprezinte un indice atat pentru prezenta locutorului, cét si
pentru cea a interlocutorului in enunt, iar investigarea sa ne
poate oferi detalii si despre modul cum se construieste relatia
intersubiectiva dintre cei doi poli ai comunicarii.

17 Jean-Michel Adam, 2001b, Types de textes ou genres de discours ?
Comment classer les textes qui disent de et comment faire?, in:
Langages, 35¢ année, n°141, pp. 10-27, doi : 10.3406/1gge.2001.872
http://www.persee.fr/web/revues/home/prescript/article/lgge 0458-
726X 2001 num 35 141 872, Fichier pdf généré le 03/05/2018.
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Consideram ca ,forta ilocutorie” a enunturilor este
asumatd prin utilizarea verbelor la modul imperativ si
semnalam faptul cd imperativul meritd o atentie deosebita in
investigatia noastra, deoarece utilizarea sa reprezintd una dintre
strategiile discursive utilizate in ghidul turistic pentru a
materializa functia de consilier a ghidului'®.

Cu alte cuvinte, vom aborda, in acest capitol, relatia de
intersubiectivitate construitd in ghidurile turistice, prin care
locutorul incearcd si convingd interlocutorul, promovand
Romania ca destinatie si am ales sd studiem marcatorii
discursivi ai acestui tip de relatie. Spre deosebire de discursul
oral, in care locutorul si interlocutorul sunt reuniti in acelasi
cadru discursiv, in situatia discursului scris al ghidurilor
turistice imprimate intervine distanta spatio-temporala in actul
de comunicare. Totusi, constatim ca, datoritd marcatorilor
discursivi ai intersubiectivitdtii, cu care am ales sa
exemplificam studiul din acest capitol, pronumele personale,
imperativul si formele interogative, scriptorul-ghid reuseste sa
diminueze distanta spatio-temporald dintre el si destinatarul
textelor.

4. Domeniul de studiu; concepte si terminologie
Aceastd parte teoreticd nu vizeaza formularea In maniera
exhaustiva a definitiilor si conceptelor utilizate in teza noastra
de doctorat, dar cauti sa explice cum am construit baza

8 Mentiondm ca o parte din informatiile prezentate in acest segment
al lucrarii noastre au constituit subiectul unei comunicari:

loana-Daniela Baélauta, 2020d, Strategii discursive utilizate in
ghidurile turistice franceze pentru actualizarea functiei de consilier a
ghidului in privinta unei destinatii, articol prezentat la CONFERINTA
TINERILOR CERCETATORI IN FILOLOGIE ,Noi directii si
perspective metodologice in studiile lingvistice si literare”,
Universitatea ,,Lucian Blaga” din Sibiu, Eveniment online, desfasurat
pe Google Meet, In perioada 22-24 octombrie 2020, in curs de aparitie.
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teoreticd, cum functioneazd in lucrare si cum am utilizat
anumite concepte.

Cercetarea noastra se conformeaza tendintelor actuale
care sustin caracterul interdisciplinar al pragmaticii, bazat pe
faptul cd mobilizeaza si instrumentele de lucru utilizate in alte
discipline de studiu al limbajului. Teza isi propune, printre
altele, sa studieze structurarea limbajului publicitar (Balanescu
2003, Stoichitoiu-Ichim 1997) in turism, actualizat in ghidurile
turistice, iar lucrarea noastra se concentreaza doar pe abordarea
lingvistica a textului in publicitatea turistica, pentru a descrie si
analiza particularitatile sale, cu o abordare pragmatica (tinand
cont de diversitatea directiilor pragmatice), bazata pe analiza
marcatorilor lexicali, gramaticali, sintactici. Adoptim
perspectiva discursivd pragmalingvistica (Adam, Bonhomme
1997; Robu 2015; Bonhomme, Pahud 2013; Bonhomme 2013;
Antelmi, Held, Santulli 2007), pentru a observa aspectele
fundamentale care tin de particularititile retorico-
argumentative care individualizeaza acest tip de discurs, dar si
modul in care ,orientarea de tip promotional” (Kerbrat-
Orecchioni 2004), (Seoane, 2013) domina celelalte valente
discursive ale ghidului: informativ-explicative, descriptive,
injonctive, argumentative si procedurale.

Pentru concretizarea demersului nostru, tinem cont de
studii remarcabile despre discursul turistic: Florence
Mourlhon-Dallies 1992; Bjorn Larsson 1994; Fabienne Baider
2004; Maurizio Gotti 2004; Catherine Kerbrat-Orecchioni
2004; Mariagrazia Margarito 2004, Sophie Moirand 2004;
Maria Giovanna Nigro 2006; Donatella Antelmi, Gudrun Held,
Francesca Santulli, 2007; Pilar Blanco Calvo 2010; Maria
Vittoria Calvi 2010; Maria Vittoria Calvi 2011; Goulven
Guicher 2011; Mirella Agorni 2012; Giovanna Mapelli 2013;
Annabelle Seoane 2013; Maria Tenchea 2013; Antonella Elia
2018; Elena Preatca 2015; Elena Dumitrascu 2015, 2016, 2017,
2019, 2020; Gabriela Rotar 2019.

34



Apelam la metodele si instrumentele de analiza utilizate
in lingvistica de corpus pentru a studia, intr-un demers
comparativ, cum este construit din punct de vedere lingvistic
referentul ,,Roménia“, in cele doud spatii culturale, roman si
francez, dar si pentru a observa mecanismele de persuasiune
utilizate pentru a promova destinatia Romania. Se intelege
asadar ca cercetarea noastra se pozitioneaza si in descendenta
teoriilor asupra lingvisticii de corpus, fundamentate n studii ale
autorilor: Frangois Rastier, John McH Sinclair, Stieg
Johansson, Dan Tufis, Catilina Maranduc, Ana Maria Barbu,
Dan Cristea, Maria Mitrofan, Diana Trandabat, Benoit Habert,
Wolfgang Teubert, Elena Tognini-Bonelli, Jean-Philippe
Dalbera, Damon Mayaffre, Etienne Brunet.

Consideram ca se impun precizari referitoare Ia
principalele concepte care se vor regasi in teza:

e ghid turistic” a carui definitie si semnificatie va fi
precizata pe larg in Capitolul I al tezei.

e limbajul publicitatii in turism”, de care ne vom ocupa
in partea a doua a tezei noastre.
Pornind de la ideea ca ,,prin limbaj se denumeste un
mod specific de exprimare” (Oprea: 2006 : 12),
»publicitatea” reprezintd, credem noi, o forma de
comunicare, avand drept scopuri declarate informarea
si convingerea consumatorului. Prin ,limbajul
publicitatii in turism” vizdm tocmai explicarea
particularitatilor pragmatico-retorice pe care se
fondeaza caracterul publicitar al ghidului turistic si, din
multitudinea de perspective in care poate fi abordata
publicitatea, pentru studiul nostru, este definitorie
perspectiva pragmalingvistica.

e _lexicometrie” — Studierea cantitativa a lexicului, cu
ajutorul metodelor statistice.

o  distantd lexicald” — Calcularea distantei lexicale
reprezintd demersul prin care se incearca evaluarea
asemandrii mai mari sau mai mici intre diferite texte,
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sprijinindu-se pe elemente care pot fi masurate sau
numarate.

»lematizare” — Un proces statistic, bazat pe reguli
induse din lexicoane, reprezentand asocierea unei
forme canonice, care se numeste lemd, a tuturor
formelor flexionare ale unui cuvant.

Hitem (lexical/gramatical)” - ,Numim item orice
element al unui ansamblu (gramatical, lexical, etc.),
considerat ca termen distinct : vom spune ca
substantivele tatd, frate, sord, masd, scaun sunt fiecare
itemi lexicali avand proprietati semantice deosebite si
ca prezentul, trecutul sunt itemi gramaticali.” (Dubois
2012: 259, t.n.)

»lingvistica de corpus”. Potrivit opiniei lui Wolgang
Teubert (2009), lingvistica de corpus a fost dezvoltata
pentru a extrage dintr-un corpus cunostintele lingvistice
necesare predarii limbilor si aduce un nou mod de a
privi limbajul, semnificatia fiind situatd mai degraba in
discurs. Ea nu are categorii descriptive dobandite si se
bazeaza pe observarea fenomenelor lingvistice care se
gasesc intr-un corpus, pe clasificarea datelor lingvistice
observate, pe punerea la indoiala a dovezilor si pe
testarea lor.

,,corpus-based” (cercetatorii utilizeaza corpusul pentru
a confirma sau pentru a infirma o ipotezd) /,, corpus-
driven” (o abordare inductivd a corpusului, in care
cercetatorii prefera explorarea datelor lingvistice fara a
avea idei preconcepute). Cele doua tipuri de abordari
ale corpusului sunt detaliate de cétre Elena Tognini-
Bonelli (2001).

»analiza factoriald a corespondentelor” — Aceasta
analizd permite identificare cuvintelor specifice dintr-
un fisier, clasate in subcategorii si realizeaza o analiza
factoriala a corespondentelor sub forma de tabel
comparativ, definit cu variabilele si modalititile
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specificate de noi, atunci cand am scris linia de cod la
inceputul fiecarui fisier, necesara analizei automate cu
programul de lectura a corpusului /IRaMuTeQ.

e ,analiza lexicald automata” — Textul este decupat de
programe (Tropes si IRaMuTe(Q) in unititi si apoi
programele construiesc o matrice de prezentd sau de
absentd a lexemelor, indexate In raport cu dictionarele
integrate. Acestei matrici i se aplicd apoi metoda
analizei factoriale a corespondentelor, cu scopul de a
evidentia clasele de cuvinte, sub forma de tabel, in
termeni de prezenta sau absenta.

5. Rezultate obtinute si deschideri pentru cercetari
ulterioare

Aportul nostru, in cadrul acestei teze de doctorat, consta
in propunerea unui model de analizd concentrat doar pe
abordarea lingvistica a textului in publicitatea turistica,
materializatd in ghidurile turistice imprimate, pornind de la
cadrele teoretice amintite, cu scopul de a evidentia
particularittile care contribuie In mod eficient la construirea
sensului mesajului acestui instrument de informare si, implicit,
la realizarea finalitatii pragmatice.

Potrivit acestei optici, rezultatele obtinute ale demersului
nostru investigativ vizeaza valorificarea in redactarea de ghiduri
turistice si ne propunem sa aratam ca intelegerea mecanismelor
discursive pe care se sprijind persuasiunea, care 1i motiveaza pe
cititori sd efectueze calatoria, este un aspect crucial pentru
textul turistic de acest tip.

Cercetarea de fatd a urmarit sd identifice specificul
lingvistic din ghidurile turistice scrise, despre Romania, din cele
doua spatii culturale, cel roman si cel francez, si sa evidentieze
o serie de particularitdti ale acestor instrumente care Tmbina
functia de transmitere de cunostinte cu cea de comunicare in
scop comercial.
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Mai intai, in Capitolul I, intitulat Privire comparativa
asupra ghidurilor despre Romadnia aparute in Romdnia §i in
Franta, am avut 1n vedere trecerea in revistd a definitiilor date
ghidului turistic, inregistrate in reperele lexicografice esentiale
din cele doua spatii culturale, precum si acceptiunile date de
catre lingvistii care le-au abordat ca obiecte de cercetare.

Ceea ce ne-am propus, mai apoi, a fost trasarea unui
istoric al ghidurilor scrise despre Romania, atat in roméana, cat
si in franceza, fapt care reprezintd o modalitate pertinentd de
surprindere a asemdndrilor, dar si a deosebirilor dintre
instrumentele de informare-ghidul turistic. Acest aspect inscrie
cercetarea noastrda In categoria cercetdrilor de actualitate,
deoarece, nu a mai fost abordat discursul turistic materializat in
ghidurile turistice scrise, din cele doua spatii culturale, cel
roman si cel francez, care au ca referent aceeasi destinatie,
Romania.

In legaturd cu geneza acestui gen discursiv, trebuie si
mentiondm ca am pus in evidentd momentele care au marcat
aparitia primelor ghiduri si am remarcat diferente semnificative,
atat referitoare la epoca in care au aparut ghidurile (finele
secolului al XVIll-lea, in spatiul roménesc si, respectiv,
mijlocul secolului al XVI-lea pentru spatiul cultural francez),
cat si in privinta dezvoltarii ulterioare, caracterizata prin aparitii
sporadice, in spatiul romanesc, pana la mijlocul secolului al
XX-lea si, respectiv, prin dezvoltarea de colectii specializate,
incd din a doua parte a secolului al XIX-lea, in spatiul francez.

Pornind de la premisa cé discursul ghidului turistic se
inscrie intr-o epoca data, fapt care 1i influenteaza continutul, ne-
am propus identificarea diferentelor care apar In ghidurile
turistice romanesti din a doua parte a secolului al XX-lea,
reflectate in eludarea acelor referinte care reprezentau teme tabu
ale perioadei: regalitatea, patrimoniul saxon, simbolurile
religioase etc, in scopul final al conturdrii unei imagini de
ansamblu a modului in care mutatiile socio-istorice
caracteristice unei epoci influenteaza si ghidurile turistice.
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De asemenea, in acest punct, in acord cu tematica de
cercetare din primul capitol, ne-am indreptat atentia si catre
modul in care au evoluat ghidurile turistice despre Romania, din
cele doud spatii culturale, dupa anul 2000. Prin urmare, am
constatat cd, in spatiul romanesc, desi s-au Inregistrat progrese,
existd doar cateva aparitii notabile care pot fi semnalate, pe
cand, in spatiul francez, ghidurile fac parte din colectii
specializate, in functie de categoria in care se incadreaza, unele
fiind ghiduri culturale (Guide Bleu, Guide Vert), altele fiind
percepute ca ghiduri practice (Le Routard, Le Petit Futé). In
urma analizei, putem observa ci inovatiile se manifestd mai
mult 1n plan formal, fiind reprezentate de elemente de paratext
(precum secventierea textului si marcarea prezentarii grafice),
care nu sunt specifice ghidurilor, pentru cd se intilnesc si In
presa si in manualele scolare.

Tot in cadrul primului capitol al cercetérii noastre, ne-am
focalizat atentia in analiza corpusului si asupra reprezentarii
spatiului vizitat prin spatialitatea textului: manastirile pictate
din Bucovina in discursul ghidurilor turistice franceze. Astfel,
am pus in evidentd faptul ca textele turistice ale ghidurilor
mentionate, care descriu manastirile din Bucovina, au o
structura proprie, care ilustreaza foarte bine teoria planurilor de
organizare a textului si a componentelor sale a lui Jean-Michel
Adam.

Am examinat reprezentarile descriptive ale manastirilor
cu fresce exterioare din Bucovina si am constatat ca in discursul
actualizat din ghidurile turistice (cel mai pregnant in Guide
Bleu), aceste elemente de paratext (precum secventierea
textului si marcarea prezentdrii grafice) evidentiaza existenta
unui plan de text. Planul de organizare al textului este vizibil in
»fisa de descriere” a fiecdrei manastiri, realizandu-se pe baza
regulilor de compozitie de tip secvential. Tematizarea (in
termenii lui Jean-Michel Adam), principala macro-operatiune,
este cea care da unitate descrierii si care are loc, in opinia
noastrd, in acelasi mod in cazul ,fiselor descriptive” ale
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manastirilor: Sucevita, Moldovita, Humor si Voronet. A doua
macro-operatiune, aspectualizarea, se bazeaza pe fragmentare,
intregul fiind impartit in parti (,primul registru”, ,,al doilea
registru” etc., peretele nordic, peretele sudic etc.), evidentiate in
nivel tipografic prin subliniere si prin caractere ingrosate.
Conexiunea, a treia macro-operatiune, se concretizeaza prin
relatia vecinatatii spatiale sau temporale cu alte descrieri ale
manastirilor in functie de ordinea vizitelor propuse.

Expunerea acceptiilor conceptului de gen discursiv in
stiintele limbii ne-a permis fixarea cadrului de analiza, cu
scopurile de a realiza caracterizarea genului discursiv al
ghidului  turistic si de a-i surprinde trasaturile
individualizatoare, tinand cont si de problematizarea despre
registre stilistice din lingvistica romaneasca, discutie apropiata
de cea despre genuri discursive din lingvistica internationala.

Aceste consideratii au constituit punctul de plecare
pentru a putea realiza o caracterizare a ghidului turistic, obiectul
nostru de studiu, care vizeaza tocmai simbioza dintre valentele
discursive ale ghidului. Mai precis, considerim cd se poate
defini ghidul turistic ca un instrument persuasiv, cu organizare
informativ-explicativd de tip publicitar, un gen (Malrieu,
Rastier 2001) al discursului turistic, care promoveaza
activitatea turisticd si al carui discurs are valente didactice
(avand doud obiective specifice faire-savoir si faire-faire),
descriptive (prezintd si organizeaza informatiile din descriere
tinand cont de un plan de text), argumentative (are o
intentionalitate persuasivéd) si injonctive (recomanda un anume
comportament prin indicatiile pe care le furnizeaza).

In Capitolul II, Prezentarea corpusului: metodologie si
instrumente de lucru, am abordat modul in care constituim un
corpus electronic si cum trebuie sd-1 prelucrdim in vederea
exploatarii cu programe de lecturd. Am prezentat metodologia
utilizatd pentru obtinerea unui corpus electronic plecand de la
texte imprimate, precum si unele posibilitati de editare si
formatare a datelor pentru a le aduce in forma acceptatd de
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parametrii de functionare a programelor. De asemenea, am
expus functionarea programelor de analiza de date textuale
IRaMuTeQ, Lucon si Cordial Pro, cu scopul de a prezenta
tipurile de analize posibile, avand in vedere cd, instrumentele
statistice, utilizate in mod judicios, pot sustine demersurile
cercetitorului, pentru a observa mai bine proprietatile
lingvistice ale corpusului supus analizei.

Consideram ca analiza statisticd a corpusului nostru de
ghiduri turistice a oferit un teren important pentru abordarea
diferitelor clase gramaticale care tin de specificitatea generala a
genului discursiv al ghidului turistic. De exemplu, realizarea
unei analize comparative a ghidurilor prin intermediul
distributiei substantivului ne-a permis sa identificdm campurile
tematice conceptuale/semantice cele mai relevante, pe care se
bazeaza construirea din punct de vedere lingvistic a referentului
— Romaénia.

Credem ca utilizarea instrumentelor informatice ne-a
permis sd dam mai multa vizibilitate rezultatelor cantitative,
valabile si pertinente, pentru a le insera in abordarea calitativa.
Trebuie sd remarcam ca, programele informatice, care asista
munca cercetitorului cu analize automate si calcule statistice,
au castigat notorietate in cercetarile lingvistice actuale, in
general, 1nsd, alegerile metodologice si interpretarea
rezultatelor apartin cercetatorului.

Complexitatea studiului nostru a necesitat raportarea
permanentd la caracteristicile identificate si detaliate in
Capitolul 1, care pun 1n evidentd tocmai aceastd simbiozd a
valentelor discursive ce se concretizeaza in ghidul turistic, care
are statutul de gen textual codificat si recognoscibil dar cu o
eterogenitate internd, In care se amestecd diferite tipologii
textuale: descriptiva, critica, promotionala si procedurala.

Prin urmare, in capitolul al treilea, intitulat Campuri
tematice (substantive) care definesc ghidul, o etapa importanta
a tezei noastre a constituit-o prezentarea dimensiunii
descriptive, concretizata in utilizarea unui procent foarte ridicat
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de substantive, adjective si, respectiv, a unui procent net inferior
de verbe, comparativ cu texte literare, jurnalistice, tehnice si
juridice, conform procentelor obtinute cu programul de lectura
a corpusului Cordial Pro (de exemplu, pentru Guide Bleu, se
inregistreaza 68,9% substantive fatd de 45,7% intr-un text
literar, 48,7% intr-un text jurnalistic, 44,8% intr-un text tehnic,
54,3% intr-un text juridic si 59,6% Iintr-un text comercial).
Mentionam ca putem alege in parametrii de lecturd a corpusului
afisarea doar a substantivelor, de exemplu.

In acest sens, unul dintre aspectele esentiale relevate in
cursul analizei aplicate corpusului nostru de studiu priveste
aceasta particularitate importantd a discursului materializat in
ghiduri, care este reprezentatd de prezenta, in numar foarte
ridicat, a substantivelor in textul turistic, pentru ca
substantivului i se acorda rolul de vector al informatiei,
urmdrindu-se evitarea lungimii excesive a frazelor, ceea ce
explicd densitatea nominald mai ridicata decat in alte tipuri de
texte.

Pornind de la ideea potrivit careia, exista substantive
caracteristice discursului turistic (Mapelli) care pot fi grupate in
campuri conceptual-semantice, am aplicat analize cantitative si
calitative pentru a identifica campurile conceptual-semantice in
care pot fi grupate substantivele din corpusul nostru de studiu.
Cu scopul de a identifica campurile conceptual-semantice
implicate In construirea lingvistica a referentului Romania, am
inventariat si triat, cu mijloace informatice (concordantierul
Lucon si programul Tropes, pentru textele in limba romana iar
pentru textele in limba franceza, programele Cordial Pro,
IRaMuTeQ si Tropes) toate substantivele din corpusul nostru
multilingv. Am constatat cd, dupa numarul de ocurente
inregistrat pentru itemii lexicali care pot fi grupati, ies in
evidentd urmatoarele 7 cAmpuri conceptuale: arhitectura civila,
militard si religioasd, natura (aici incadram itemii lexicali
referitori la elemente geografice, fauna si flord), istoria si
arheologia,  religia si viata spirituald, gastronomia si
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bucdtdiria, arta (picturad, sculpturd, muzicd, literatura, teatru,
cinema) i cultura, etnografie si folclor.

In acelasi context, subliniem ci identificarea cAmpurilor
conceptual-semantice a reprezentat o preocupare importantd
pentru analiza noastrd, deoarece, avand in vedere faptul ca
studiul nostru este comparativ (stabileste asemandri dar si
deosebiri intre ghidurile originale franceze), ne-a permis sa
observam daca referentul nostru, Romania, este construit in
mod similar sau nu, din punct de vedere lingvistic, in cele doua
spatii culturale, roman si francez.

In urma cercetirilor intreprinse, am constatat ca
arhitectura civila, militara si religioasa reprezinta campul
conceptual cel mai important pentru fiecare ghid, inregistrand
valori cuprinse intre 21,18 % si 26,14 %, in ghidurile romanesti
si intre 3,38 % si 4,06 %, in ghidurile franceze, din totalul
substantivelor inventariate. Gastronomia si bucdtaria nu sunt
considerate importante de citre ghidurile romanesti,
inregistrand valori foarte scazute, respectiv, 1,18 %, in ambele
ghiduri, RoGT 2007 si RoGT 2015. in ghidurile franceze, dupa
cum am concluzionat si atunci cand am abordat acest camp
conceptual 1n detaliu, gastronomiei si bucétariei i se acorda un
loc special, prezentandu-se felurile de mancare nationale dar si
bogidtia si diversitatea bucatariei regionale.

Credem ca prezenta In numar ridicat, in ghidurile
franceze, a itemilor lexicali care pot fi incadrati In cdmpul
conceptual al gastronomiei si bucatariei, atat in limba franceza,
cat si in limba romana, sub forma de xenisme care reprezinta
atat termeni echivalenti ai cuvintelor franceze corespunzitoare
(de exemplu, ,, fuica” / «eau-de-viey, ,, mamaliga” / «polentay,
., branza” | «fromage»), precum si termeni In limba romana care
nu pot fi tradusi in limba franceza (sarmale, mititei, zacusca,
urda, mucenici, saramurd, plachie, balmos), poate fi explicata
prin preocuparea deosebita pe care o are poporul francez pentru
gastronomie.
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De asemenea, analizand datele lingvistice inventariate din
corpusul de studiu, am remarcat in ceea ce priveste campul
conceptual al religiei si vietii spirituale ca este foarte important,
in ceea ce priveste ghidurile franceze, doar pentru Guide Bleu,
(1,29 %), acesta fiind ghidul care oferd cele mai bogate
informatii din acest domeniu si care furnizeaza descrierile cele
mai detaliate ale obiectivelor turistice de natura religioasa. Ghid
Bleu este mult mai interesat decat celelalte ghiduri franceze si
de campul conceptual al naturii (1,92 %) si, respectiv, de
campul conceptual al istoriei si arheologiei (2 %).

Am constatat, de asemenea, cd In Guide Bleu se
inregistreaza termeni apartinand cdmpului conceptual al
religiei si al vietii spirituale care nu sunt prezenti nici in
celelalte ghiduri franceze, nici in ghidurile romanesti, ca de
exemplu: «higouméne» (egumen) - 4 ocurente, «synode»
(sinod) — 4 ocurente, «dogme» (dogmd) — 4 ocurente,
«rédemption» (mantuire) — 2 ocurente, «chérubin» (heruvim) —
2 ocurente, «eucharistie» (euharistie) — 2 ocurente, «synaxaire»
(sinaxar), «excommunication» (excomunicare), «hésychasme»
(isthasm), «théophanie» (teofanie), «Théotokos» (Theotokos),
«hétimasie» (hetimasie), «parousie» (parusie). Explicatia este
aceea ca autorul ghidului, Bernard Houliat, traieste in Roméania
si poseda o cunoastere profunda a religiei ortodoxe si a vietii
spirituale din tara noastra si, in plus, dupd cum se mentioneaza
la pagina a doua a Guide Bleu, autorul a apelat si la discursul
autoritatii in ceea ce priveste religia, respectiv, a fost consiliat
de maica Tatiana de la Manastirea Moldovita si de catre
madicutele de la Ménastirile Dragomirna si Sucevita.

In ceea ce priveste itemii lexicali care denumesc speciile
de pesti din Delta Dunarii, dar si impresionanta bogatie
avifaunisticd, In ghidurile roménesti nu se Inregistreaza
numeroase ocurente, ,,pestele” este semnalat mai mult ca baza
pentru variate feluri de mancare. In schimb, ghidurile franceze,
mai ales Guide Bleu, prin numeroasele lexeme diferite prezente,
reprezintd o adevaratd introducere in fascinanta lume a unui
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ghid ornitologic, ceea ce demonstreaza preocuparea mult mai
importanta a francezilor pentru observarea si studierea naturii.

Mentionam, de asemenea, observatia noastrd referitoare
la cdmpul conceptual al etnografiei si folclorului, céruia, in
ghidurile roménesti, i se acorda foarte putind importantd, pe
cand, in ghidurile franceze se bucurd de o atentie mai
importantd din partea scriptorului-ghid francez si este
considerat definitoriu pentru construirea lingvistica a destinatiei
Romania, deoarece o individualizeazd. Notim, in ceea ce
priveste campul conceptual al etnografiei si folclorului, de
exemplu, cd in ghidurile franceze se vorbeste inclusiv despre
instrumente traditionale de muzica, precum cobza, zongora,
oboiul si despre dansuri regionale, precum sdrba, ruseasca,
ciuleandra, calusul, itemi lexicali absenti din ghidurile
romanesti.

Analizele noastre au scos in evidenta faptul ca frecventa
mare a substantivelor in textele ghidurilor turistice nu poate fi
pusa in relatie cu frecventa substantivelor care fac parte din
campurile  conceptual-semantice  identificate, deoarece
procentele pentru celelalte substantive care nu erau incadrate in
campurile tematice s-au dovedit a fi foarte ridicate, mai ales in
ghidurile franceze: 38,5 % in RoGT 2007, 50,1 % in RoGT
2015, 87,8 % 1n Guide Bleu, 89,3 % in Guide Vert, 90,6 % in
Guide du Routard 1 90,6 % In Guide du Petit Futé.

Pornind de la faptul cd ghidurile franceze au o
macrostructurd proprie (o organizare textuald internd) care
aduce in atentia cititorului-calator microstructuri tematice, bine
delimitate in structura internd a ghidului, precum: istorie,
naturd, economie, culturd, gastronomie, traditii, religie si avand
in vedere faptul ca specialistii straini (Calvi, Nigro, Agorni)
admit ideea cd domeniile disciplinare respective contribuie prin
propriul lor aport lexical la formarea limbajului turistic, ne-am
indreptat atentia catre dimensiunea tematicd, interdisciplinara,
pe care o regasim in ghidurile franceze.
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In cel de-al patrulea capitol al studiului nostru, intitulat
Interdisciplinaritatea in ghidul turistic. Analiza de corpus
bazata pe microstructura ,,economie”, printr-un demers care se
inscrie in campul lexicometriei, am urmarit compararea cu
mijloace computerizate a lexicului utilizat In microstructura
tematica ,, economie” (cu care am ales sa exemplificam), din
cele patru ghiduri originale franceze: Guide Bleu, Guide Vert,
Guide du Routard si Guide du Petit Futé, cu scopul de a observa
gradul de similaritate sau de diferentiere in privinta itemilor
lexicali utilizati pentru a prezenta aceeasi tema.

Focalizdndu-ne atentia asupra elementelor lexicale
controlabile si cuantificabile, am observat gradul de similaritate
(prin reprezentari grafice generate din programul de lectura a
corpusului IRaMuTeQ), dar si diferentele lexicale semnificative
(prin calcularea distantei lexicale), In ceea ce priveste
microstructura ,,economie” din cele patru ghiduri franceze.
Desi caracterul interdisciplinar al genului discursiv al ghidului
turistic a mai fost analizat, studiul nostru realizeaza, pentru
prima datd, din perspectiva lexicometriei, o investigare
comparativ-cantitativa a interdisciplinaritatii din ghidul turistic.

In legaturd cu distanta lexicald, am aratat ca impartasim
optica lingvistilor francezi, respectiv, a fondatorului statisticii
lexicale (Charles Muller) si a lui Etienne Brunet care definesc
acest concept ca ,.intersectare a vocabularului a doud texte”.
Prin urmare, investigdnd microstructurile tematice ,, economie”
cu programul /RaMuTeQ, am luat in calcul pentru masurarea
distantei lexicale dintre texte, atit efectivele claselor de
frecvente ale formelor active (formele active sunt reprezentate
de cuvinte autosemantice) identificate In mod automatizat
(metoda Chi2 a lui Muller), cat si cuvintele comune (celor doua
ghiduri pe care le comparam pe rand) si exclusive (cuvintele
exclusive sunt reprezentate de elementele lexicale inregistrate
doar Intr-unul din cele doua ghiduri care se compard).

Astfel, pornind de la demersul traditional in analiza de
date, am efectuat investigarea microstructurilor, In ceea ce
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priveste distanta lexicald, In termeni de prezentd/absenta,
respectiv, am comparat lexicul a doua texte apartinand aceluiasi
subcorpus tematic (economie) pentru a face raportul dintre
lexicul comun ambelor texte si lexicul specific fiecarui text. Am
luat in considerare si metodele de calcul care tin de frecventa
variabilelor numarate in text. Am tinut cont de elementele
susceptibile de a fi numarate automat, cu programul informatic
de lectura a corpusului, IRaMuTeQ. Distanta lexicalda am
masurat-o  atdt prin metoda analizei factoriale a
corespondentelor (AFC) care ne permite modelizarea datelor si
traducerea lor in indicatori numerici sau procentuali, precum si
prin reprezentare grafica (cu scopul de a observa cat de mult se
intersecteazd subcorpusurile tematice mentionate), cat si prin
metoda analizei similitudinilor care genereazd un tabel in
termeni de prezentd/absenta in corpus a itemilor lexicali.

Am remarcat ca tabelele lexicale obtinute ne oferd doar
grile de lecturd, deoarece interpretarea datelor ne apartine,
interventia cercetdtorului rdmane esentiald in toate etapele
(oricat de sofisticate ar fi instrumentele de cautare si oricat de
automatizate ar fi tehnicile de investigare a corpusului), fie ca
vorbim despre constituirea corpusului ca o colectie structurata
de texte numerizate, fie despre extragerea datelor supuse
analizei, fie despre interpretarea lor. Insa rezultatul direct, adica
investigarea in mod comparativ a mai multor subcorpusuri
tematice in vederea analizelor lingvistice, constituie o dovada
in plus a beneficiului interdisciplinarittii in aceste domenii.

Examinand lexicul din punct de vedere tematic, am
constatat ca aceste patru ghiduri originale franceze Inregistreaza
diferente semnificative. In opinia noastrd, distanta lexicala
dintre texte poate fi explicata atat prin constrangerile editoriale
impuse fiecarei colectii de ghiduri, cét si prin distanta temporala
dintre ghiduri (intre anul 2004, anul aparitiei ultimului Guide
Bleu si anul 2018, anul aparitiei Guide du Petit Futé, destinatia
pe care o prezintd, Romania, a evoluat). Sintetizand toate
observatiile care au rezultat in urma analizelor, consideram ca
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lexicul utilizat in ghidurile turistice franceze, In microstructura
tematica ,,economie”, provine, doar partial, din lexicul specific
acestui domeniu, fapt dovedit de procentele mici de termeni
economici (3,66% pentru Guide Bleu, 4,20% pentru Guide Vert,
3,11% pentru Guide du Routard si, respectiv, 2,48% pentru
Guide du Petit Futé), raportate la numarul total de itemi lexicali
din aceste microstructuri tematice ,,economie”. Rezultatele
cantitative ale investigatiei sustin afirmatia noastra, in sensul ca
nu putem considera cd se utilizeaza un limbaj specializat in
aceste microstructuri iar ghidul turistic este destinat publicului
larg, nicidecum unei elite profesionale.

Vizand esential scopul pentru care sunt scrise ghidurile
turistice, respectiv informarea si convingerea cititorului-célator,
studiul nostru s-a desfasurat intr-o ordine logica, continuand cu
investigarea mecanismelor de persuasiune care vor sa-1
influenteze pe cititorul-calator in adoptarea unui comportament
de tipul faire - faire (Everaert-Desmedt).

Astfel, in cel de-al cincilea capitol al lucrarii noastre,
intitulat Dimensiunea publicitara a mesajului lingvistic
actualizat in ghidurile turistice, reflectata in subiectivitate,
plecand de la alegatiile facute de Catherine Kerbrath-
Orecchioni, potrivit cdreia ghidurile turistice sunt
supradeterminate de o orientare de tip promotional, ne-am
focalizat atentia asupra abordarii lingvistice a textului in
publicitatea turistica, desi valorizarea referentului este facuta si
prin reprezentarea iconicd, prezentda, de cele mai multe ori,
pentru credibilizarea enuntatorului si pentru seducerea
destinatarului.

O etapa importantd a acestui capitol a constituit-o
prezentarea dimensiunii discursive publicitare a ghidului
turistic, care se bazeaza, in ambele spatii culturale, pe strategii
persuasive care apeleaza la seductie, la emotie (induse prin
procedeele de valorizare, concretizate in adjective si substantive
valorizante). Urméand calea teoriilor pentru care falsa dihotomie
abordare calitativa versus abordare cantitativa inceteaza a mai
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fi relevantd (Damon Mayaffre), am ardtat ca, bazandu-ne pe
elemente cuantificabile, dar interpretand rezultatele obtinute
revenind la text, putem identifica specificitatile lingvistice ale
genului discursiv al ghidului turistic, cu scopul de a descrie si
interpreta particularitdtile pragmatico-retorice care evidentiaza
dimensiunea publicitard a mesajului lingvistic actualizat in
ghid.

In continuarea acestui capitol, ne-am indreptat atentia
catre utilizarea, ca procedeu de valorizare a destinatiei, a
adjectivelor si substantivelor evaluative axiologice, care
vizeaza teme precum autenticitatea, frumusetea, notorietatea,
excelenta etc., reprezentaind modalitatea de inscriere a
subiectivitatii enuntatorului in textul turistic. Am evidentiat
rolul acestora, de elemente fundamentale in dobandirea unui
impact pozitiv asupra cititorului-calator, in ambele spatii
culturale.

In urma exploatirii cu mijloace informatice
(concordantierul Lucon si programele de lectura a corpusului:
IRaMuTeQ, Cordial Pro si Tropes) a corpusului multilingv,
am observat daca se inregistreaza diferente intre cele doud cadre
culturale, cu referire la prezenta si frecventa adjectivelor
evaluative in ghidurile turistice. Acest lucru a fost posibil,
deoarece am procedat la identificarea, inventarierea si
clasificarea adjectivelor evaluative utilizate pentru valorizarea
destinatiei Romania.

Mentiondm cd observarea tuturor ocurentelor unui
fenomen lingyvistic (actiune care este mai greu de realizat cu o
lectura lineara a corpusului) si verificarea lor in context permit
tragerea de concluzii generalizatoare cu privire la ipoteza
utilizatd ca punct de plecare intr-un astfel de demers. Astfel,
intr-o perspectivd comparativd, am inventariat adjectivele
valorizante din corpus, identificand, printr-o analiza cantitativa,
care sunt itemii lexicali reprezentativi. In acest fel, prelucrarea
corpusului, cu mijloace informatice, ne-a permis determinarea
din punct de vedere cantitativ (prin masurari statistice), dar si
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calitativ (prin explorarea si exploatarea contextului) a marcarii
axiologice a lexicului utilizat in ghidurile turistice supuse
investigatiei.

Raportandu-ne constant la dictionare specializate ale
limbii roméane si ale limbii franceze pentru a identifica
trasaturile care revin frecvent in definitiile Inregistrate In aceste
dictionare, am abordat problema clasificdrii in campuri
semantice a adjectivelor evaluative inventariate. De exemplu,
semul lexical dimensiunea ne-a permis sd regrupam itemii
lexicali: vast, imens, grandios, larg, monumental, iar semul
lexical notorietatea a permis regruparea adjectivelor : cunoscut,
celebru, prestigios, faimos, remarcabil etc.

Analiza itemilor lexicali inventariati ne-a permis sa
constatim ca dominantele semantice ale adjectivelor evaluative
care permit exaltarea calitatilor locurilor, monumentelor,
ambiantelor, culturilor si popoarelor, sunt reprezentate de
frumusete, notorietate, autenticitate si exclusivitate. Datele
lingvistice, inregistrate 1n wurma exploatdrii corpusului
multilingv cu mijloace electronice, ne-au permis sa remarcam
(dupa numaiarul de ocurente) preferinta pentru adjectivul
,frumos”, atdt a scriptorului-ghid roman (61 de ocurente in
RoGT 2015) cat si a scriptorului-ghid francez (90 de ocurente
in Guide Bleu, 316 ocurente in Guide Vert, 238 In Guide du
Routard 1438 in Guide du Petit Futé) dar si pentru adjectivele
,,impresionant” (RoGT 2007- 7 ocurente, RoGT 2015 — 39, GB
2004 — 7, GV 2008 — 25, GR 2018 -15 si GPF 2018 — 63 de
ocurente) si ,, remarcabil ”(RoGT 2007- 2 ocurente, RoGT 2015
— 19, GB 2004 — 13, GV 2008 — 29, GR 2018 -17 st GPF 2018
— 70 de ocurente).

De exemplu, adjectivul ,,traditional” (RoGT 2007- 11
ocurente, RoGT 2015 — 38, GB 2004 — 65, GV 2008 — 90, GR
2018 - 121 si GPF 2018 — 200 de ocurente) dintre itemii lexicali
care reprezintd autenticitatea (tipic, autentic, traditional,
caracteristic), este cel mai prezent, atat in corpusul in limba
romana, cat si in cel in limba franceza.
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Prin analiza comparativa, am constatat ca se inregistreaza
si diferente intre cele doud cadre culturale, in ceea ce priveste
frecventa anumitor adjective evaluative prezente in acest gen de
discurs, si anume, ideea de evaluare pentru scriptorul-ghid
francez este reprezentata si de adjective care au ca sem comun
»ospitalitatea” (primitor, calduros, amabil, zambitor, atent,
ireprosabil) care sunt aproape inexistente in ghidurile
romanesti. Aceste adjective evaluative, din cAmpul semantic al
ospitalitatii, se utilizeaza, in ghidurile franceze, in sectiunile
care dau informatii practice referitoare la posibilitatile de cazare
si de a lua masa, sectiuni care lipsesc din ghidurile romanesti.
Constatarile facute ne permit sa afirmam ca ghidurile turistice
cautd, mai degraba, sid se diferentieze in ceea ce priveste
construirea referentului (in acceptia sa lingvistica sau site-ul,
tara respectiva, In acceptie turisticd) prin utilizarea de adjective
evaluative.

Am pus in evidentd si substantivele derivate
(autenticitate, frumusete, splendoare, grandoare, notorietate
etc.) din adjectivele aduse in discutie, deoarece consideram ca
dimensiunea discursiva publicitara a ghidului turistic se bazeaza
si pe utilizarea substantivelor axiologice care au rolul de a
valoriza destinatia prezentata. Remarcam ca, pe de o parte, atat
in ghidurile roménesti cat si in ghidurile franceze, ,, traditia”
reprezintd un element definitoriu pentru construirea lingvistica
a referentului Romania. Pentru scriptorul-ghid francez,
Roménia se remarca prin autenticitatea reprezentata de traditii,
prin bogatia mediului natural datd de faund si flora, bogatia
patrimoniului arhitectural, dar nu exceleazd la capitolul
notorietate. Pe de alta parte, comparand ghidurile din cele doua
spatii culturale, am constatat ca ar fi necesard o mai buna
valorizare a destinatiei in plan intern, deoarece in ghidurile
roménesti sunt prezente putine substantive valorizante.

Ca urmare a tuturor observatiilor facute in Capitolul al
V-lea, consideram ca informatia este datd cu scop persuasiv,
argumentele patemice sprijina dimensiunea publicitara, in mod
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implicit si explicit. Prezentarea unei destinatii Tn mod pozitiv,
prin exaltarea calitatilor care tin de autenticitate, diversitate,
exclusivitate, are ca scop persuadarea destinatarului, tinand cont
si de faptul cd, In opinia noastra, valentele discursive ale
ghidului turistic, respectiv dimensiunea informativ-explicativa,
descriptiva, argumentativa si injonctiva se subscriu dimensiunii
publicitare de promovare a unei destinatii.

In Capitolul VI, intitulat Relafia intersubiectivi care
urmareste incitarea la actiune, ca fundament al ghidului
turistic, am abordat marcatorii relatiei intersubiective din ghidul
turistic: formele imperative si deicticele de persoana. Analizand
corpusul, am remarcat, In ceea ce priveste pronumele, ca
fisierele supuse investigatiei noastre respecta, in general, regula
pragmalingvisticd a acestui tip de texte, si anume, cititorul-
calator este desemnat prin pronumele vous (voi) si prin
determinantele posesive corespunzatoare in textele in limba
franceza. In textele in limba roména, apare cu foarte putine
ocurente, doar 2, pronumele personal de politete
dumneavoastrd, in schimb desinentele de persoana a doua
plural de la verb preiau acest rol de desemnare a cititorului-
calator. Notam ca, scriptorii-ghizi francezi inscriu foarte
pregnant prezenta interlocutorului in discurs, desi interactiunea
nu are loc fata in fatd, comunicarea fiind de tipul interactiunii
amanate, Insd atunci cand este utilizat vous/ (voi) se refera in
mod sistematic la cititorii-céldtori si nu reprezintd un vous
(dumneavoastra) de politete, deoarece, in discursul scris al
ghidurilor turistice, scriptorul-ghid nu se adreseaza unui singur
destinatar, ci, mai degraba, tuturor cititorilor. Remarcam ca
vous/ (voi) Iinregistreazd cea mai mare frecventd pentru
desemnarea interlocutorului: 368 de ocurente (13,19 %) in
Guide Bleu, 506 (10,34 %), in Guide Vert, 409 (11,97 %) in
Guide du Routard si 1835 (21,63 %) in Guide du Petit Futé.

Un alt punct de interes major al acestui capitol l-a
reprezentat identificarea statutului verbului in ghidul turistic,
comparativ cu alte tipuri de texte: literar, jurnalistic, tehnic,
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juridic, comercial. Dupd cum am observat, verbul nu
inregistreaza o prezenta semnificativa in textul ghidului turistic.
Procentul de verbe inregistrat, de exemplu, in Guide Bleu,
respectiv, 11,3 este net inferior fatd de media din celelalte tipuri
de texte cu care programul Cordial Pro realizeaza comparatia:
27,6% 1intr-un text literar, 28,8% Intr-un text jurnalistic, 28%
intr-un text tehnic, 24,5% intr-un text juridic si 26,3% intr-un
text comercial.

Am dorit sd verificdm in ce masurd se utilizeaza in
ghiduri, la modul imperativ, verbele de deplasare care
reprezinti o specificitate lexicala proprie itinerariilor. In acest
scop, am inventariat verbele de deplasare la imperativ (deoarece
putem alege, in parametrii de investigare ai programului
IRaMuTeQ, sd nu lematizam textele si atunci vom afisa si
verbele la imperativ) si am generat un grafic comparativ al
ghidurilor franceze, cu reprezentarea verbelor de deplasare.
Constatam ca, ITn mod surprinzator, se Inregistreaza valori foarte
diferite: verbul prenez, de exemplu, inregistreaza 127 de
ocurente in Guide Bleu, pe cand, in celelalte ghiduri, numarul
de ocurente este radical diferit: 18, In Guide Vert, 9, in Guide
du Routard $1 28, in Guide du Petit Futé. Verbul tournez are 85
de ocurente in Guide Bleu si cate o singurd ocurenta in celelalte
3 ghiduri. Verbul traversez are 22 de ocurente in Guide Bleu,
nu are niciuna in Guide Vert si Guide du Routard, inregistreaza
doar 3 in Guide du Petit Futé.

Concluzia care se desprinde din interpretarea
reprezentarii grafice este aceea cd Guide Bleu se detaseaza
foarte clar de celelalte ghiduri franceze, in ceea ce priveste
indicatiile de deplasare date prin intermediul verbelor la
imperativ, care Inregistreaza, aproape de fiecare datd, un numar
de ocurente mult mai mare decat in celelalte ghiduri. Putem
explica acest aspect tindnd cont de anul aparitiei acestui ghid,

navigare pe care le avem 1n perioada actuala, iar Guide Bleu era
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foarte preocupat sa-1 ghideze cu exactitate pe cititorul-calator
catre destinatia cautata.

Textul turistic joacd un rol esential In prezentarea si
imaginarea unei destinatii turistice si reprezintd chiar unul
dintre elementele constitutive ale imaginii create destinatiei.
Rolul de mediator al ghidului, intre turisti si teritoriul pe care
acestia vor sa-1 descopere, impune, credem noi, rigoare atat in
documentare si In selectarea informatiei, precum si in
structurarea si redactarea continutului, pentru a ajunge si
reprezinte instrumente de calitate.

In urma analizelor efectuate, constatdm ca toate ghidurile
analizate de noi se pliazd imperativului de seductie, de invitatie
la célatorie (Kerbrat-Orecchioni!'®, 2004: 132), de transmitere
de cunostinte (Moirand®°, 2004) si de insotire si ghidare a
cititorului-calator (Margarito?!, 2004).

In investigatia noastra, am plecat de la ipoteza ci, in ceea
ce priveste ghidurile turistice generale, existd o schema de
organizare textuald internad, specifica genului discursiv si bazata
pe interdisciplinaritatea domeniilor referentiale: arhitectura,
istorie, geografie, arta, religie, folclor, gastronomie, de
exemplu. Analiza noastra, detaliatd in lucrare, a pus in lumina
interdisciplinaritatea ca particularitate a genului discursiv al

19 Catherine Kerbrat-Orecchioni, 2004, ,Suivez le guide ! Les
modalités de l'invitation au voyage dans les guides touristiques :
l’exemple de [ile d’Aphrodite”, dans Baider, Fabienne, La
Communication touristique : approches discursives de [’identité et de
l’altérité, L’Harmattan, pp. 134-135.

20 Sophie Moirand, 2004, Le méme et ['autre dans les guides de voyage
au XXle siecle, dans Baider, Fabienne, La Communication touristique
: approches discursives de I’identité et de I’altérité, L’Harmattan, pp.
151-172.

21 Mariagrazia Margarito, 2004, Quelques configurations de
stéréotypes dans les textes touristiques, dans Baider, Fabienne, La
Communication touristique : approches discursives de [’identité et de
["altérité, L’Harmattan, pp 117-132.
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ghidului, o componentd fundamentald a discursului turistic
intruchipat in ghidurile turistice, manifestatd prin simbioza
diverselor aspecte tematice si studiatd prin intermediul
substantivului ca vector al informatiei, identificind campurile
conceptual-semantice cu care se construieste competenta
culturala a cititorului-célétor in privinta destinatiei Romania.

Dupa identificarea, clasificarea si analiza semantica a
adjectivelor si a substantivele evaluative, utilizate frecvent (cu
scopurile de a crea un impact pozitiv si de a convinge pe
cititorul-céldtor sd devina turist) in discursul ghidurilor generale
actuale, avand acelasi referent, Romaénia, atat din spatiul
romanesc, cat si din cel francez, consideram ca se valideaza
premisa de la care am plecat, referitoare la modalitatea de
inscriere a subiectivitatii enuntitorului in textul turistic si
valorizarea destinatiei se produce in mod similar.

Exploatarea cu mijloace informatice a corpusului bilingv,
ne-a permis sd observam, de asemenea, cd se inregistreaza si
diferente intre cele doud cadre culturale, in ceea ce priveste
prezenta si frecventa anumitor itemi lexicali reprezentdnd
aceste marci semantice ale inscrierii subiectivitatii in text:
adjective si substantive evaluative. Prelucrarea corpusului a
facilitat determinarea din punct de vedere cantitativ (prin
masurari statistice), dar si calitativ (prin exploatarea
contextului) a marcarii axiologice a lexicului utilizat n aceste
ghiduri si a pus in evidenta preferinta pentru anumite lexeme,
aspecte semnalate in analizele noastre.

Daca in viziunea scriptorului-ghid francez, prin
substantivele utilizate pentru construirea lingvisticd a
referentului, Romania se remarcd prin autenticitatea
reprezentatd de traditii, prin bogatia mediului natural, datd de
faund si flord, bogatia culturald, datd de patrimoniului
arhitectural si artistic, prin firumusefe, dar nu exceleaza la
capitolul notorietate, 1n viziunea scriptorului-ghid roman,
Romaénia este mai putin valorizata prin substantive evaluative.
Insa, consideram ca pentru a confirma sau infirma observatia
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noastra facutd in limitele corpusului in limba romana, ar fi
necesare studii pe corpusuri mai bogate, atunci cand vor fi
disponibile mai multe ghiduri generale, actuale, despre
Romania, in limba romana. Ghidul turistic este un instrument
persuasiv in care functia informativa si cea incitativa se afla
intr-o constanta interactiune si prin intermediul sau, locutorul
incearcd sd convingd interlocutorul. Aspectele mentionate ne
permit sd afirmam cé se construieste o relatie intersubiectiva si
am identificat marcile discursive mai pregnante pe care se
fundamenteaza acest tip de relatie in ghidurile turistice care fac
parte din corpus. Referitor la relatia de intersubiectivitate care
se construieste in textul turistic, am constatat cd pronumele
reprezintd un indice atét pentru prezenta locutorului in enunt,
cat si a interlocutorului, iar modul imperativ este un marcator al
acestei relatii, utilizat pentru punerea in scena a destinatarului
textelor.

In ceea ce priveste corpusul de lucru propus pentru teza
noastra de doctorat, reiteram faptul ca a fost reprezentat de
ghiduri generale despre Romania, In romana si in franceza si a
inclus doar texte originale, imprimate, iar traducerile nu au
constituit obiectul nostru de studiu. Dupd cum am constatat si
semnalat in Capifolul I, existd un decalaj intre cele doua spatii
culturale, in ceea ce priveste publicarea ghidurilor turistice
generale, despre Romania, dupé anul 2000, pentru cé s-au scris
mult mai putine ghiduri generale In limba romana.

Deoarece corpusul de ghiduri generale despre Romania,
in limba romand, este de talie redusa si cele doua ghiduri au
aceeasi autoare, rezultatele observatiilor nostre vor fi luate in
considerare cu prudentd. Mentionam ca, pentru constituirea
corpusului comparativ alcatuit doar din texte originale, am
aplicat ca principii de comparabilitate: apartenenta la acelasi
gen discursiv, data publicarii, domeniul de referinta (ghid
general despre Romania), cu scopul de a observa ce asemanari
si diferente se pot produce in contexte discursive similare.
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Avand in vedere aceste aspecte, rezultatele obtinute si
interpretarea lor trebuie vazute in limitele celor doud corpusuri,
francez si roman. In ultimul caz, faptul ci cele doua texte au
acelagi autor, Mariana Pascaru, reduce si mai mult posibilitatea
oricarei generalizari legate de ghidurile in limba romana si ne
bazam pe cele doud ghiduri pentru a stabili piste indicative
asupra caracteristicilor textelor in romana.

Pentru a consolida reprezentativitatea pentru astfel de
texte turistice, in limba romanda, corpusul poate fi largit de
indatd ce vor fi disponibile alte ghiduri generale despre
Roménia, originale, redactate de alti autori. Tezei noastre i
poate urma o analizd pe un corpus extins in limba roméana,
constituit din ghiduri despre regiuni sau orase, obiective
tematice, ghiduri pentru turismul activ etc., texte care, in opinia
noastrd, ar trebui regrupate in subcorpusuri tematice si ar
permite verificarea si generalizarea unor constatari realizate cu
referire la trasaturile acestui gen discursiv in limba romana.
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